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Odsjek / Smjer:

Komunikologija

Nastavni plan: 2015/2016
Obavezni predmeti Godina: |
RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjeibe | Lab / Seminar
- 1 | Engleski jezik | 5 1 2
g 2 | Bosanski, hrvatski, srpski jezik | 5 2 0
GE, 3 | Opc¢a komunikologija 8 2 2
@ | 4| Historija komuniciranja 7 2 2
- 5 | Politi¢ki sistem 5 2 2
Ukupno: | 30 9 8 2
Obavezni predmeti Godina: |
RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
= 1 | Bosanski, hrvatski, srpski jezik Il 5 2 1
"g,'; 2 | Engleski jezik II 5 1 2
= 3 | Komunikacijski Zanrovi 8 2 1
3 4 | Osnove propagande 8 2 2 1
= | 5| Historija BiH 4 2 0
Ukupno: | 30 9 6 1
Obavezni predmeti Godina: I
RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
o 1 | Kreacija imidza 5 2 2
..3 2 | Vjestine komuniciranja 5 1 2
] 3 | Etika komuniciranja 5 1 1
qE) 4 | Mediji i javnost 5 2 1
; 5 | Uvod u novinarstvo 5 2 2
- 6 | Metodologija komunikoloskih istrazivanja 5 2 2
Ukupno: | 30 10 10




Obavezni predmeti

Godina:

RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjeibe | Lab / Seminar
] 1 | Komunikacija u multietni¢kim zajednicama 6 2 2
5 2 | Javno komuniciranje 7 2 2
€ | 3| Retorika 7 1 2
4 4 | Osnovi stilistike 6 2 1
= 5 | Izborni predmet 4
Ukupno: | 30 7 7 0
Izborni predmeti (Student bira predemeta) Godina: I
S RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
S ? Njemacki jezik 4 1 3
- g Historija civilizacija 4 2 2
v Ukupno: 8 3 5 0
Obavezni predmeti Godina: Il
RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
- 1 | Izborne kampanje 6 2 2 1
"g 2 | MenadZment mass medija 6 2 1
= 3 | Teorija i praksa odnosa s javnoScu 6 2 2 1
3 4 | Poslovno komuniciranje 6 2 1
> 5 | Oglasavanje 6 2 2
Ukupno: | 30 10 8 2
Obavezni predmeti Godina: Il
RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
o 1 | Komuniciranje savremenih kompanija 5 2 2
*3 2 | Online mediji 5 2 2
o 3 | Politicko komuniciranje 6 2 2 1
g 4 | Krizno komuniciranje 5 2 1
S 5 | Psihologija 5 2 0
6 | Izborni predmet 4
Ukupno: | 30 10 7 1
Izborni predmeti (Student bira 1 predemeta) 1 Godina: Il
Y RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
_ G Lingvostilistika 4 1 2
> g Frazeologija 4 2 0
v Ukupno: 8 3 2 0




Obavezni predmeti Godina: 1V
RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjeibe | Lab / Seminar
& | 1| Globalizacija komuniciranja 7 2 2
)
3 2 | Agencijsko novinarstvo 6 1 2
qE) 3 | Brendiranje 6 2 1
“ | 4| Odnosis javno$¢u u turizmu 7 2 2
S 5 | Izborni predmet 4
Ukupno: | 30 7 7 0
Izborni predmeti (Student bira 1 predemeta) 1 Godina: IV
Y RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
- ‘é Savremena knjizevnost BiH 4 2 2
> qE'_ Selimovi¢ u engleskom jeziku 4 2 0
@ Ukupno: | 8 4 2 0
Obavezni predmeti Godina: 1V
+ | RB | Naziv predmeta ECTS | Predavanja | Vjezbe | Lab /Seminar
©
2 1 | Diplomatsko komuniciranje 5 2 2
£ | 2| Teorija medija 5 1 2
Q | 3] Praksa 10 2 2
= 4 | Zavrsnirad 10
> Ukupno: | 30 5 6 0




UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA BOSANSKI JEZIK I KNJIZEVNOST

Naziv predmeta:

BOSANSKI, HRVATSKI, SRPSKI

JEZIK I Sifra predmeta:

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus studija Prva godina/Prvi semestar

Voditelj predmeta:

Doc.dr. Elvira Dilberovic’
v.asst.Edim Sator

Kontakt detalji:

kabinet: u prostorijama Arapskog studija E-mail: elvira.dilberovic@unmo.ba
Tel.: 036 571 559

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 30

Sati vjezbi sedmicno: 0

Bodovna vrijednost ECTS-a:

5 ECTS

Mati¢na kvalifikacija:

Primarno izraden predmet na Odsjeku za b,h,s jezik i knjizevnost, a namijenjen
studentima Odsjeka za engleski jezik i knjizevnost

Status predmeta: Obavezni predmet
Preduslovi za polaganje predmeta: | Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Bodovna vrijednost je definisana na osnovu broja ¢asova i zadataka koje studenti
trebaju izvrs$iti, te znacaja predmeta za konacne ishode ucenja i opcu pismenost.

Cilj predmeta:

Cilj predmeta jeste da studente upozna sa:

- pravopisnom normom b,h,s jezika,

- principima fonetsko-fonoloskog sistema b,h,s jezika,
- prozodijskim osobinama b,h,s jezika

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Po uspjesnom zavrsetku ovog predmeta studenti ¢e steci znanje o:

- pravopisnoj normi b,h,s jezika,

- principima fonetsko-fonoloskog sistema i

- prozodijskim osobinama bosanskog/hrvatskog/srpskog jezika.

- supstandardnoj ortoepskoj normi (sticanje kompetencije za primjenu ortografskih
pravila na novim primjerima)

Okvirni sadrzaj predmeta:

Pojam i predmet fonetike i fonologije;
Terminolo$ko odredenje osnovnih jedinica
Podjela glasova po mjestu

Podjela glasova po nacinu tvorbe
Artikulacijska i akusticka obiljezja fonema
Pojam alternacije i glasovne promjene
Fonoloski uvjetovane alternacije fonema

Test

. Morfoloski uvjetovane alternacije fonema

10. Prozodijski sistem;

11. Akcenti, postakcenatska duzina, akcenatska cjelina,
12. NaglaSene i nenaglaSene rijeci

13. Raspodjela akcenata i prenoSenje na proklitike
14. Ortografska pravila

15. Test

R R N

Oblici provodenja nastave/metode
udenja:

Predavanja, vjezbe, samostalni zadaci, konsultacije.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Pohadanje nastave i aktivnost u nastavi (dozvoljeno je 30% izostanaka), kolokvij,
zavrs$ni pismeni ispit (primjena stecenih kompetencija, u svrhu potvrdivanja
ostvarenih ishoda ).

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

- obavezni dolasci i aktivnost u nastavi (20%)

- kolokviji (40%)

- zavr$ni pismeni ispit (40%)

Konacna ocjena se utvrduje na osnovu ukupno osvojenih bodova na slijede¢i nacin:

Bodovi Ocjena
60 — 64 6
6574 7
75 -84 8
85-94 9




95-100 10

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. Dzevad Jahi¢, Senahid Halilovi¢, Ismail Pali¢: Gramatika bosanskoga jezika,
Dom stampe, Zenica, 2000.

2. Ibrahim Cedié: Osnovi gramatike bosanskog jezika, Institut za jezik, Sarajevo,
2001.

3. Asim Peco: Osnovi akcentologija srpskohrvatskog jezika, Naucna knjiga,
Beograd, 1971.

4. Stjepan Babi¢ i dr.: Povijesni pregled, glasovi i oblici hrvatskoga knjizevnog
Jezika, Nacrt za gramatiku, HAZU, Zagerb, 1991.

5. Mihajlo Stevanovi¢: Savremeni srpskohrvatski jezik I, Nau¢na knjiga, Beograd,
1986.

Nacin pracenja kvalitete i

uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.




UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KULTURNO — HISTORIJSKO NASLIJEDE U TURIZMU

. NAZIV PREDMETA x.
Naziv predmeta: Engleski jezik I Sifra predmeta: 0000
NI @LUE, (T i, Ciklus studija I Godina studija I / Semestar I
semestar

Voditelj predmeta:

Doc. dr. Adi Fejzi¢

Kontakt detalji: Kgnsgltacue: Adresa (broj kabineta): Arapski S'[l.ldljl E-mail:
adi.fejzic@unmo.ba Tel.:
Ukupan broj sati predmeta: Sati predavanja sedmicno: 1 I Sati vjezbi sedmicno: 2 | Ukupan broj sati: 45
Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS

Mati¢na kvalifikacija:

Odsjek za njemacki jezik i knj., Odsjek za bosanski jezik i knj., Odsjek za historiju;
Odsjek za turizam i kulturno-historijsko naslijede

Status predmeta: Obavezni
Preduslovi za polaganje predmeta: Nema ih.
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Predmet je obavezni i nosi dogovoreni opseg od 4 ECTS-a. Student ¢e na nastavi
ostvariti 60 sati a preostalih 20 u samostalnom radu.

Cilj predmeta:

Studenti drugih studija ¢e se upoznati sa osnovama engleske gramatike te usvojiti
jezicne vjestine na nivou A1+ CEF skale. Fokus ¢e biti na vjestini govora, uz
razumijevanje, Citanje i pisanje.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Po uspjesnom zavrsetku ovog predmeta studenti ¢e moci:

- razumjeti govor na nivou Al+ CEF skale, u uobi¢ajenim svakodnevnim
situacijama, ako govornik relativno sporo i razgovijetno izgovara

- odrzavati govornu komunikaciju o temama iz svakodnevnog Zivota, licnog i
iz okruzenja

- (itati i pisati o obradenim temama

- usvojiti najcesce ustaljene i idiomatske izraze u cilju lakSeg komuniciranja

- upoznati se sa osnovnim elemntima kulture i obic¢aja engleskog govornog
podrucja

Okvirni sadrzaj predmeta:

1. Predstavljanje na engleskom
2. Porodica i okruzenje - opis
3. Svakodnevne Zivotne aktivnosti
4. Odmor i zabava

5. Putovanje

7. Zdravlje i dobrobit

8. Obrazovanje

9. Kupovina

10. Hrana i pice

11. Javne sluzbe

12. Vrijeme

13. Zabava

14. Dokolica i hobiji

15. Radio i televizija

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, vjezbe, dijalozi, filmovi, dramatizacija

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Studenti rade dvije zadace u toku semestra.

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Zadacama studenti mogu ostvariti do 20% bodova, na pismenom ispitu do 40% i na
usmenom do 40% od ukupnog broja bodova.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. Weekly Guardian - http://www.guardian.co.uk/education/series/classroom-materials
2. Mustafa Tanovi¢, Gramatika engleskog jezika, FHN Mostar 2000.
3. materijali sa nastave koje studenti dobiju mailom

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.




UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC* UMOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Historija komuniciranja Sifra predmeta:0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus

Godina studija I / Semestar I

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 7 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente sa povijesnom komunikacijskom praksom, komunikacijskim
tokovima u proslosti, utjecaju komuniciranja na drustvene procese i odnose. U tom
smislu bice rijec¢i o komuniciranju u pojedinim historijskim epohama, izumima u
domenu medijske tehnologije i organizacije, te o komunikacijskim tokovima u
povijesti Bosne i Hercegovine.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e steci osnovno znanje o pocecima usmene i pisane komunikacije kroz
vjekove.

Okvirni sadrzaj predmeta:

1.Materijalisticko i teolosko poimanje komuniciranja.
2.Komuniciranje u anti¢koj epohi.

3.Postanak pisane komunkacije.

4.Pojava prvih medija.

5.Izumi papira i Stamparije.

6.Razvoj elektronskih medija.

7.Radanje novinarske profesije.

8.Medijsko pretvaranje svijeta u “globalno selo”.
9.Mediji-drustvo-vlast.

10.Komunikacijski tokovi u BiH.

11.Razvoj savremenih medija u BiH.
12.Komuniciranje u BIH u vrijeme Osmanlija
13.Komuniciranje u BIH u vrije Austro-ugarske vladavine
14. Komuniciranje u BIH u vrijeme SFRJ
15.Komuniciranje u vrijeme agresije na Republiku BIH
16. Razvoj novih medija

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe, demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20%
kolokvij II na kraju semestra 20%
izrada seminarskog rada 10%

zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obavezna literatura:

1. Tucakovi¢ Semso, Historija komuniciranja, Sarajevo, 2000

2. Tucakovi¢ S., Historija novinarstva i medija u BiH, Sarajevo, 2006.

3. Gacini D, Historija novinarstva, Beograd, 2000

4. Mekluan M, Gutenbergova galaksija-nastajanje tipografskog covjeka, Beograd,
1976.

5. Tucakovi¢ — Leksikon medija, Sarajevo 2014

6.Fang Irvin — History of Mass comunication, Focal press 1997

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.




UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Op¢a komunikologija Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,

Prvi ciklus

Godina studija I / Semestar I

semestar
Voditelj predmeta: Zvanje, ime i prezime voditelja predmeta
Kontakt detalji: Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 8 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente sa drustvenom sustinom komuniciranja, teorijskim postavkama i
prakti¢nim implikacijama komunikologije kao nauke, predmetom njenog
istrazivanja, osnovnim pojmovima u domenu komuniciranja i informisanja, te
perspektivi komunikacijskih tokova u svjetlu novih tehnologija i svjetske
globalizacije.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e savladati op¢a znanja iz komunikologije, te ¢e im biti prezentirane
relevantne savremene teorije iz komunikoloske nauke. Studenti ¢e nauciti kako na
savremen nacin razumjevati temeljne pojmove i procese u podrucju komunikologije,
kao osnovu za buduca istrazivanja i razumjevanja komunikacijskih procesa i tokova u
savremenom drustvu.

Okvirni sadrzaj predmeta:

. Drustveni aspekti komuniciranja.

. Covjek kao komunikativno bice.

. Razvoj komunikologije kao nauke.

. Teorije o komuniciranju.

. Informacija i komunikacija.

. Persuazivno komuniciranje.

. Direktna komunikacija.

. Komuniciranje u globaliziranom svijetu.
. Informacija i informisanje.

10. Mediji u savremenom drustvu.

11. Perspektive komuniciranja.
12.Medunarodno komuniciranje
13.Komunikacijski procesi u posebnim uvjetima
14.Uloga medija u kriznim situacijama
15.Etika komuniciranja

O 001N N B~ WK —

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe,demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20%
kolokvij II na kraju semestra 20%
izrada seminarskog rada 10%

zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obevezna literatura:

1.T. PBordevi¢, Teorija komunikacije, Beograd, 1979.
2.Tijana Mandi¢, Komunikologija, Beograd, 2000.

3.8. Tucakovi¢, Leksikon mas-medija, Sarajevo, 2003.
Dodatna literatura:

1.Lorimer, Masovne komunikacije, Beograd, 1998.
2.Frans Vreg, Demokratsko komuniciranje, Sarajevo, 1989.

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.




UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Op¢a komunikologija Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,

Prvi ciklus Godina studija I / Semestar I

semestar
Voditelj predmeta: Zvanje, ime 1 prezime voditelja predmeta
Kontakt detalji: Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 60

Sati predavanja sedmic¢no: 2 Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 8 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente sa drustvenom sustinom komuniciranja, teorijskim postavkama i
prakti¢nim implikacijama komunikologije kao nauke, predmetom njenog
istrazivanja, osnovnim pojmovima u domenu komuniciranja i informisanja, te
perspektivi komunikacijskih tokova u svjetlu novih tehnologija i svjetske
globalizacije.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjestina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e savladati op¢a znanja iz komunikologije, te ¢e im biti prezentirane
relevantne savremene teorije iz komunikoloske nauke. Studenti ¢e nauciti kako na
savremen nacin razumjevati temeljne pojmove i procese u podrucju komunikologije,
kao osnovu za buduca istraZivanja i razumjevanja komunikacijskih procesa i tokova u
savremenom drustvu.

Okvirni sadrzaj predmeta:

. Drustveni aspekti komuniciranja.

. Covjek kao komunikativno bice.

. Razvoj komunikologije kao nauke.

. Teorije o komuniciranju.

. Informacija i komunikacija.

. Persuazivno komuniciranje.

. Direktna komunikacija.

. Komuniciranje u globaliziranom svijetu.
. Informacija i informisanje.

10. Mediji u savremenom drustvu.

11. Perspektive komuniciranja.
12.Medunarodno komuniciranje
13.Komunikacijski procesi u posebnim uvjetima
14.Uloga medija u kriznim situacijama
15.Etika komuniciranja

O 001N N B~ WK —

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe,demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20%
kolokvij II na kraju semestra 20%
izrada seminarskog rada 10%

zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obevezna literatura:

1.T. PBordevi¢, Teorija komunikacije, Beograd, 1979.
2.Tijana Mandi¢, Komunikologija, Beograd, 2000.

3.8. Tucakovi¢, Leksikon mas-medija, Sarajevo, 2003.
Dodatna literatura:

1.Lorimer, Masovne komunikacije, Beograd, 1998.
2.Frans Vreg, Demokratsko komuniciranje, Sarajevo, 1989.

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC* UMOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Politic¢ki sistem Sifrapredmeta:0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus Godina studija I / Semestar I

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 60

Sati predavanja sedmic¢no: 2 Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente sa politickim sistemom u BiH, regiji zemlje ¢lanice EU, SAD i
drugim zemljama u svijetu s kojima BiH ima dobre vanjskopoliticke odnose
(Turska, Bliski istok). Razumijevanje i potreba Daytonskog sporazuma.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e savladati vaznost politickog sistema u BiH i u svijetu u okvirima modernih
medunarodnih politickih odnosa, razumijevanje primjena i vaznost politickog sistema u
BiH i u drugim drzavama.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Politicki sistem u BiH; Daytonski mirovni sporazum.

Politicke stranke i drzavnost u BiH; Razvitak politickog pluralizma u BiH.
Europski koncept ustrojstva drzave zasnovane na tri nivoa vlasti.

BiH europske integracije na pocetku 21. Stoljeca.

Institucije u BiH; Visoki predstavnik, OHCR, OSSCE.

Institucije u EU.

Ustav BiH ustavna ravnopravnost naroda u BiH; Provodenje amandmana o
konstitutivnosti naroda u Federaciji i RS.

8. Reforma lokalne samouprave u procesu integracije BiH i EU.

9. Sporazum partnerstvo za mir i mapa plan ulaska BiH u NATO.

10. Parlament.

11. Vrst epolitickih sistema i vladavine.

12. Mashallow plan; Shumanov plan.

13. Vijece Europe i ulogaVijeca Europe.

14. Sud pravde i postupak pred Sudom pravde.

15. Brussellxa konvencija; Atlanska polvelja.

Novhkwbd—

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe,demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij I na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavr$ni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obevezna literatura:

1. prof.dr. Omerlbrahimagi¢ Politi¢ki sistem u BiH, Sarajevo

2. prof.dr. Radomir Neskovi¢ Nedovrsena drzava politicki sitem u BiH

3. profdr. SacirFilandra Bo$njaci nakon socijalizma

4. prof.dr. Mirko Pejanovi¢ Politi¢ki razvitak BiH, Sarajevo

5. prof.dr. Mirko Pejanovi¢Ogledi o drZavnosti i politickom razumjevanju u
BiH

6. dr. Zoran Dordevi¢ i Vladimir Kilandra Politi¢ki sistem i opSta teorija
politickog sistema i pluralizma

7. profdr. Vladimir Pajcevi¢ Kada je politicki sitem demokratski, Beograd

8. profidr. Nijaz Durakovi¢ Usporedni politicki sistemi, Sarajevo 2007.

9. prof.dr. Suad Kurcehaji¢ Politicki sistem u BiH Sarajevo 1999.

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA BOSANSKI JEZIK I KNJIZEVNOST

Naziv predmeta:

BOSANSKI, HRVATSKI, SRPSKI

JEZIK 11 Sifra predmeta:

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus studija Prva godina/Drugi semestar

Voditelj predmeta:

Doc.dr. Elvira Dilberovi¢
V.asst.Edim Sator

Kontakt detalji:

kabinet: u prostorijama Arapskog studija E-mail: elvira.dilberovic@unmo.ba; Tel.: 036
571 559

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 45

Sati vjezbi sedmicno: 1

Bodovna vrijednost ECTS-a:

5 ECTS

Mati¢na kvalifikacija:

Primarno izraden predmet na Odsjeku za b, h, s jezik i knjizevnost, a namijenjen
studentima Odsjeka za njemacki jezik i knjizevnost

Status predmeta:

Obavezni op¢i predmet

Preduslovi za polaganje predmeta:

Bosanski, Hrvatski, Srpski jezik I

Ogranicenja pristupa predmetu:

Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Bodovna vrijednost je definisana na osnovu broja ¢asova i zadataka koje studenti
trebaju izvrs$iti, te znacaja predmeta za konacne ishode ucenja i op¢u pismenost.

Cilj predmeta:

Cilj predmeta jeste da studente upozna:

- sa principima morfo-sintaksickog sistema bosanskog/hrvatskog/srpskog jezika.
Poseban naglasak stavit ¢e se na:

- izucavanje flektivne morfologije,

- odnosno morfoloskih i semantickih kategorija promjenjivih i nepromjenjivih rijeci,
dok ¢e se u sklopu sintakse studenti upoznati sa:

- osnovnim nacelima povezivanja sintaksema u vise sintaksicke jedinice,

- pitanjem funkcije recenicnih ¢lanova i strukturom proste i sloZene recenice.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Po uspjesnom zavrsetku ovog predmeta studenti ¢e steci znanja o:

- principima morfo-sintaksickog sistema b/h/s jezika;

- izucavanju flektivne morfologije, odnosno morfoloskih i semantickih kategorija
promjenjivih i nepromjenjivih rijeci;

- osnovnim nacelima povezivanja sintaksema u vise sintaksicke jedinice;

- funkciji reCeni¢nih ¢lanova i strukturom proste i slozene recenice.

Okvirni sadrZaj predmeta:

Pojam i predmet morfologije

Terminolo$ko odredenje osnovnih jedinica morfoloske strukture jezika
Kriteriji podjele vrsta rijeci

Morfoloske i semanticke kategorije promjenjivih rijeci

Morfoloske osobine nepromjenjivih rijeci

Pojam i predmet sintakse

Terminolo$ko odredenje osnovnih jedinica sintaksicke strukture jezika
Kriteriji podjele sintaksicki punoznaénih i nepunoznacnih rijeci i dalja
potpodjela

9. Sitaksema — definiranje, tipovi, vrste

10. Sintagma — definiranje, tipovi, vrste, tip veze

11. Recenica

12. Prosta i slozena recenica

13. Tipovi i vrste reCenica

14. Medurec€eni¢ni odnosi

15. Test

PRNAINBE DD =

Oblici provodenja nastave/metode
udenja:

Predavanja, vjezbe, samostalni zadaci, konsultacije.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Pohadanje nastave i aktivnost u nastavi (dozvoljeno je 30% izostanaka), kolokvij,
zavrs$ni pismeni ispit (primjena stecenih kompetencija, u svrhu potvrdivanja
ostvarenih ishoda ).

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

- obavezni dolasci i aktivnost u nastavi (20%)

- kolokviji (40%)

- zavr$ni pismeni ispit (40%)

Konacna ocjena se utvrduje na osnovu ukupno osvojenih bodova na slijede¢i nacin:
Bodovi Ocjena
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60 —64 6
65-74 7
75-84 8
85-94 9
95-100 10

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1.Dzevad Jahi¢, Senahid Halilovi¢, Ismail Pali¢: Gramatika bosanskoga jezika, Dom
Stampe, Zenica, 2000.

2.Ibrahim Cedié: Osnovi gramatike bosanskog jezika, Institut za jezik, Sarajevo,
2001.

3.Stjepan Babi¢ i dr.: Povijesni pregled, glasovi i oblici hrvatskoga knjizevnog
Jezika, Nacrt za gramatiku, HAZU, Zagerb, 1991.

4.Mihajlo Stevanovi¢: Savremeni srpskohrvatski jezik I, Naucna knjiga, Beograd,
1986.

Nacin pracenja kvalitete i

uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

. NAZIV PREDMETA x.
Naziv predmeta: Engleski jezik IT Sifra predmeta: 0000
NI @LUE, (T i, Ciklus studija I Godina studija I / Semestar 11
semestar

Voditelj predmeta:

Doc. dr. Adi Fejzi¢

Konsultacije: Adresa (broj kabineta):
et E-mail:  adi.fejzic@unmo.ba Tel.:
Ukupan broj sati predmeta: Sati predavanja sedmicno: 1 I Sati vjezbi sedmicno: 2 | Ukupan broj sati: 45
Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS

Mati¢na kvalifikacija:

Odsjek za njemacki jezik i knj., Odsjek za bosanski jezik i knj., Odsjek za historiju;
Odsjek za turizam i kulturno-historijsko naslijede

Status predmeta: Obavezni
Preduslovi za polaganje predmeta: Polozen Engleski jezik |
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Predmet je izborni i nosi dogovoreni opseg od 4 ECTS-a. Student ¢e na nastavi
ostvariti 60 sati a preostalih 20 u samostalnom radu.

Cilj predmeta:

Studenti ¢e prosiriti znanja o gramatici i nastaviti sa uvjezbavanjem jezic¢nih vjestina,
sa ciljem postizanja A2+ nivoa CEF skale. Nakon oralne nastave u prvom semestru,
paznja Ce se usmjeriti na pisanje i Citanje, uz dalje uvjezbavanje preostalih vjestina.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Student razumije Ceste izraze koji su u svezi s podru¢jima od posve neposredna
znacenja (npr. informacije o osobi, o radu). U jednostavnim, rutinskim situacijama
moZe se sporazumijevati kada su posrijedi poznate stvari. Jednostavnim rije¢ima
moze opisati svoje podrijetlo i naobrazbu, direktnu okolinu i stvari u svezi s
nesposrednim potrebama.

Okvirni sadrzaj predmeta:

. Pisanje paragrafa

. Pisanje kracih formi (razglednica, formulari)
. Bigrafije poznatih — rad na tekstu

. Pisanje biografije

. Oglasi za posao

. Intervju za posao

. Dopis

. Trazenje informacija na engleskom jeziku

. E-mail

10. Transport —Citanje uputa i snalazenje

11. Pismo prijatelju

12. Reklame — rad na tekstu

13. E-vijesti na engleskom

14. Rad na odlomku knjizevnog teksta na A2 nivou
15. Esej - pisanje

O 00 1O\ LN B~ WK —

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, usmene i pismene vjezbe.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Studenti rade dvije zadace u toku semestra.

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Zadacama studenti mogu ostvariti do 20% bodova, na pismenom ispitu do 40% i na
usmenom do 40% od ukupnog broja bodova.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. Weekly Guardian - http://www.guardian.co.uk/education/series/classroom-materials
2. Mustafa Tanovi¢, Gramatika engleskog jezika, FHN Mostar 2000.
3. Materijali sa nastave koje studenti dobiju mailom

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMNUIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Historija Bosne i Hercegovine Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus I godina/Il semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: Adresa (broj kabineta)  E-mail: Tel.:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 30

Sati vjezbi sedmic¢no:0

Bodovna vrijednost ECTS-a: 4 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija

Status predmeta: Obavezni

Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih

Ogranicenja pristupa predmetu:

Samo studenti komunikologije

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Dovoljan broj sati predavanja i vjezbi omogucava ovakvu bodovnu vrijednost

Cilj predmeta:

Studenti ¢e spoznati politicke, kulturne, konfesionalne, drustvene karakteristike BiH.
Uoditi njihovu povezanost i razlike na unutrasnjem i spoljnom planu.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Po uspjesnom zavrsetku ovog predmeta studenti ¢e biti sposobni da sagledaju procese
koji su se desavali u historijskim epohama na podru¢ju BiH, da sagledaju nastanak
civilizacijskih vrijednosti BiH.

1. BiH u prethistorijsko doba
2. BiH u antickom periodu
- g 3. Srednjovjekovna Bosna
R Rniaduza fiDEe e 4. BiH uJ osinanskom periodu
5. BiH u austrougarskom periodu
6.  BiH u sastavu monarhisticke Jugoslavije
7. BiH u sastavu socijalisticke Jugoslavije
Oblici provodefl ! a.nastave/metode Predavanja, vjezbe, demonstracija itd.
ucenja:
Ostale obaveze .stut.lenta (ako se Seminarski rad
predvidaju):
Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog Predavanja — 25%, seminarski rad — 25%, ispit - 50% .
faktora provjere znanja:
Popis osnovne literature i 1. BiH od najstarijih vremena do kraja Drugog svjetskog rata, Sarajevo, 1998
Internet web referenci: 2. Azem Kozar, Historija BiH, Tuzla, 2006.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Komunikacijski Zanrovi Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,

Prvi ciklus Godina studija I / Semestar 11

semestar
Voditelj predmeta:
Kontakt detalji: IT(é)lnlsultacUe: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 45

Sati vjezbi sedmicno: 1

Bodovna vrijednost ECTS-a: ECTS 8
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nemai ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Ciljevi predmeta su:

- upoznati studente sa znacajem klasifikacije i interpretacije novinarskih zanrova

- upoznati studente sa istorijskim razvojem zanrova u novinarstvu

- predoditi studentima osnovna teorijska tumacenja zanrova

- pojasniti studentima kriterije podjele Zanrova

- upoznati studente sa monoloskim i dijaloskim Zanrovima

- upoznati studente sa temeljnim odlikama pisanja u kontekstu pojedinacnih formi
- kontinuirano razvijati vjestine studenata pri kreiranju razlicitih zanrovskih oblika

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjestina)
/ishod ucenja:

Na kraju kursa studenti bi trebali biti osposobljeni da :

- shvate znacaj proucavanja novinarskih zanrova u komunikologiji

- znaju razlikovati novinarske Zanrove

- znaju pravilno primjeniti specificni zanr u izvjeStavanju odredenih tema
- znaju prakti¢no primjene pravila strukturiranja pojedinacnog zanra

- savladaju prakticne vjestine primjene steCenog teorijskog znanja

- razviju sklonosti ka timskom radu i radu u kompetitivnim okruzenjima
- poloZe kolokvije 1 zavrsni ispit

Okvirni sadrZaj predmeta:

1. Teorija zanra

2. Komunikoloski okviri prouc¢avanja novinarskih Zanrova
3. Geneza razvoja Zanrova u novinarstvu

4. Podjela novinarskih zanrova

5. Monolosi Zanrovi u novinarstvu

6. Dijaloski zanrovi u novinarstvu

7. Mjesoviti novinarski Zanrovi

8. Zanrovi u printanom novinarstvu

9. Knjizevni ¢anrovi i novinarstvo

10. Zanrovi na radiju

11.Zanrovi na televiziji

12.Zanrovi i novi mediji

13.Istrazivacko novinarstvo i zanrovi

14.Pravila pisanja i primjena u specifiénim zanrovima
15. Savremeni globalni trendovi u novinarstvu i Zanrovi

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe, eksperimentalne vjezbe, demonstracija itd.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):
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Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Za provjeru znanja na kursu ¢e se koristiti:

- pismene i
- usmene metode.

Pismene metode ¢e se koristiti kontinuirano tokom predavanja i vjezbi i to: putem
izrade eseja, seminarskih radova, prakticnih radova te testova informativnosti.
Tokom iozvodenja nastave na predavanjima i vjezbama takoder ¢e se vrsiti i usmena
provjera znanja kroz interaktivno usvajanje nastavnih jedinica.

Kolokviji

U okviru kursa studenti ¢e imati dva kolokvija. Kolokviji ¢e nositi maksimalno 15 %
ocjene.

Zavrsni ispit

Nakon zavrsetka kursa studenti ¢e imati zavrsni ispit koji Ce se sastojati od pismene
provjere znanja, testa, i usmene provjere znanja.

Maksimalnos se moze ostvariti na ovom dijelu ispita je 50.

Usmena provjera znanja — 20%

Usmeni dio ispita student polaze kroz kracu diskusija, sa osvrtom na temeljna
pojmovno-teorijska, koceptualna i prakticna pitanja obradena tokom realizacije
nastave.

SISTEM BODOVANIJA
Maksimalan broj bodova se dobija sumiranjem maksimalno moguceg broja bodova
definiranih za svaki kriterij pojedinacno u toku semestra.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Preporucena literatura:

Boyd, Andrew (2002): Novinarstvo u elektronskim medijima (metodi pripreme
radijskih 1 televizijskih vijesti), CLIO, Beograd.

Grupa autora,Novinarstvo u funkciji ljudskog napretka, I dio, Sarajevo, 2003. g.
Grupa autora, Izvjestavanje za medije, Zagreb, 2002. g.

Enver Demirovi¢, Metode novinarstva, DES, Sarajevo, 1999. g.

Fisk, Dzon & Hartli, Dzon (1992) : Citanje televizije, Zagreb : Barbat & Prova.
Kvin, Dejvid (2000) : Televizija, Beograd, CLIO.

Kurti¢, Najil (2010): Osnove pisanja za medije, Media Plan Institut, Sarajevo
ichard Campbell, Christopher R. Martin, Bettina Fabos (1999) : Media and Culture, An
Introduction to Mass Communication, Boston-New York : Bedford/St.Martin,s.
Alan Wurtzel & John Rosenbaum (1995) : Television Production, USA :
McGraw-Hill.

Dodatna literatura:

Babac, Marko (1999): Jezik montaze pokretnih slika, Beograd

Bignell, Johathan,(2004): An Introduction To Television Studies, New York:
Routledge

Chantler, Stewart (2003): Basic radio journalisms, Focal Press.

Fiske, J., Hartley, J (1992): Citanje televizije, Barbat & Prova, Zagreb

Letica, Zvonko (2003): Televizijsko novinarstvo: temelji profesionalizma, Disput,
Zagreb

Milorad Ili¢, (2003): Televizijsko novinarstvo, RTS, Beograd

Mustafi¢, Mustafa (1997): Profesija snimatelj, Nezavisna unija profesionalnih novinara
BiH, Sarajevo

Osmancevi¢, E. (2009): Demokrati¢nost www komunicranja, FES, Sarajevo
Tucakovié, S.(2004): Leksikon mas-medija, Sarajevo

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Osnove propagande Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus Godina studija I / Semestar 11

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: E-mail:

Tel.:

Adresa (broj kabineta)

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 8 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Student ¢e se upoznati sa ciljevima, intencijama i zadacima persuazivnog
(ubjedivackog) komuniciranja. Steéi ¢e osnovna znanja o suStini, metodama,
sredstvima,principima propagandnog komuniciranja, kao i o specificnosti ubjedivacke
komunikacije =~ u  pojedinim  oblastima  druStvenog  zivota  (politici,
religiji,ekonomiji,kulturi, sportu itd. Naucit ¢e razliku izmedu: propagande i
oglasavanja, propagande i marketinga, propagande i odnosa s javnoscu, itd.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjestina)
/ishod ucenja:

Ste¢i osnovna znanja o propagandnom komuniciranju te u praksi primjeniti isto.
Kreirati uspjeSnu propagandu poruku, bilo da je rije¢ o ekonomskoj
propagandi,politic¢koj propagandi, religijskoj, ratnoj i sl. Znati komparirati teorijske
stavove vezane za propagndu u savremenom drustvu.Uspjesno rukovoditi i donositi
odluke u ovoj oblasti.

Okvirni sadrzaj predmeta:

1.Propaganda(pojam, znacaj, znacenje)
2.Povijesni aspekt propagandne komunikacije
3.Metode propagande

4.Sredstva propagande

5.Principi i pravila propagandne komunikacije
6.Socio-psiholoski aspekti propagande
7.Mediji propagande

8.Politicka propaganda

9.Ekonomska propaganda

10.Ratna propaganda

11.Vjerska propaganda

12.P ropaganda u kulturi i sportu
13.Propaganda i srodne discipline

14.Razlika izmedu propagande i oglaSavanja, marketinga i odnosa s javnoscu.

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Izrada seminarskog rada

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij I na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obavezna literatura:

1.Semso Tucakovié, Propagandno komuniciranje, Sarajevo 1999.
2.8.Tucakovié, Partizanski mediji i propaganda u Bih, Sarajevo, 2003.

3.Ivan Siber, Politicka propaganda,politi¢ki marketing, Zagreb, 1991.

Dodatna literatura:

1.Vuko Mihailovi¢, Propaganda i rat, beograd, 1989.

2. Brki¢, Nenad (2003), Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski
fakultet, Sarajevo.

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC“ UMOSTARU

FAKULTETHUMANISTICKIHNAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Etika komuniciranja Sifrapredmeta:0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus Godina studija II/ Semestar I11

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 1 polaganie ispita: 30

Sati vjezbi sedmicno: 1

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema hi
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema hi

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Kroz semestar ¢e shvatiti ulogu i znacaj etike u savremenom drustvu, te ¢e relevantne
teorije moc¢i primjenjivati u praksi. Kriticki analizirati eticko i1 neeticko ponasanje
medija u nasem drustvu te nauciti novinarske kodekse i njihovu primjenu u praksi.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e nauditi uredivacka nacela javnog RTV sistema u Bosni i Hercegovini.
Vaznost etike u drustvu i osnovna svojstva etike kao Sto su: nepristrasnost, li¢no
Zatim ¢e shvatiti regulaciju sektora komuniciranja, najvaznije standarde u procesu
demokratizacije Bosne i Hercegovine.

Okvirni sadrzaj predmeta:

1. Etika(pojmovno odredenje, smisao i zadaci).
. Pojmovno odredenje etike komuniciranja
. Moral 1 moralnost
Heinzova dilema — eticke dileme
. Etika javne rijeci; Etika komuniciranja novih medija- Offline i ON line
. Razvoj novinarske deontologije; Istina; Objektivnost
. Medunarodni novinarskikodeksi
. Minhenska deklaracija- duznosti i pravanovinara
9. Novinarski kodeksi u BIH; Regulatorna agencija za komunikacije u BIH
10. Medunarodni dokumenti/Evropskakonvencija za zastituljudskihprava
itemeljnihsloboda
11. Zakoni o medijma
12. Veza prava i etike
13. Etika poslovnogkomuniciranja; Etika oglaSavanja
14. Etika odnosa s javnoscéu / Lisabonski kodeks PR-a
15. Zahtjevi etike komuniciranja

01N DN b W

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe, debate, demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Izrada seminarskog rada

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obavezna literatura:

1.Talanga Josip — Uvod u Etiku, Hrvatski studij Zagreb 1999.

2. Korni Danijel, Etika informisanja, Klio Beograd, 1999.

3. DeyLuis- Etika u medijima. -Medija centra Plus Beograd 2004.

4..7aket Dejl-Novinarska etika, sluzebeni glasnik Bg 2007.

Dodatna literatura:

1.Amila Grbo, Mediji i demokratizacija drustavaM, FPN Sarajevo, 2009.
2.Muhamed Nuhi¢, Javna rije¢ i odgovornost, Tuzla, 1998.

3.DejanVerci¢, FranciZavrl, PetjaRijavec, AnaTkalacVer¢i¢, KristinaLaco (2004),
Odnosismedijma, Masmedia, Zagreb

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC* UMOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Kreacija imidza Sifrapredmeta:0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus Godina studija I / Semestar I11

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente o identitetu i vaznosti identiteta kreiranje odnosa unutar
zajednice i u drustvu u svrhu boljeg predstavljanja javnosti.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Vaznost imidZa u javnom predstavljanju i stvaranje preduvjeta za izgradnju boljeg
imidza. Vaznost kreiranja pozitivnog imidza institucija BiH brandova BiH i
predstavljanje Siroj javnosti i u svijetu.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Identitet i vrste ideniteta
Personalni identitet
Kolektivni identitet
Imidz — stvaranje imidza
Koorporativni imidz
Drzava kao brand
Stereotipi
Stil i vrstes tilova
Dress-code
. Imidz grada i drzave
. Simboli i obiljezja
. Brand
. Helloefekt u izgradnji imidza; Reklame i propagande u kreiranju imidza;
Uloga medija u izgradnji imidza
. Status 1 njegovi simboli
. Strategija u kreiranju i upravljanju imidzom; Mendzer kao dio korporativnog
imidza; Komparativna istrazivanja u izgradnji imidza

VXA R LD =
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Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe,demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. prof.dr. Bozo Skoko Drzava kao brand upravljanje nacionalnim identitetom
Zagreb Matica Hrvatska 2009.

2. NickWreden Profitabilno brandiranje Zagreb. 2010.

3. Identitet : Razgovori s BenedettomVecchijem, ZygmuntaBaumana2009.
Zagreb

4. prof.dr. BesimSpahi¢lmidz grada: uvod u marketinsko promisljanje grada
kao proizvoda, 2001. Sarajevo

5. doc.dr. Jasna Durakovi¢ Uloga PR-a u stvaranju pozitivnog imidza drzave
Fakultet politickih nauka 2011. Sarajevo

6. Nicholas Ind Kroporacijski Imidz, Clio 2006. Zagreb

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Mediji i javnost Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus

Godina studija IT / Semestar 111

Voditelj predmeta:

Zvanje, ime i prezime voditelja predmeta

Kontakt detalji:

Konsultacije:
Tel.:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no:2 polaganie ispita: 45

Sati vjezbi sedmicno: 1

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente o odnosu medija masovnog komuniciranja i javnosti, Citalaca,
gledaoca, slusalaca. Rije¢ je o odnosu pune interakcije. Studenti ¢e nakon odslusanog i
polozenog ispita shvatiti odnos na relaciji mediji-javnost, odnosno da mediji postoje
radi javnosti, a da je javnost izvor informacija za medije i osnovni kriterij njihove
uspjesnosti, odnosno, smisla postojanja.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjestina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e prouciti djelovanje medija u komunikacijskom prostoru javnosti

i ulogu javnosti u drustvenom, posebno politickom, zivotu ljudi.
U savremenom svijetu javno se komuniciranje pretezno odvija posredstvom
medija. Pritom mediji ne djeluju iskljucivo kao neutralni prenosnici poruka

od nemedijskih komunikatora do njihove publike, ve¢ kao relativno

samostalni ¢imbenici javnoga komuniciranja koji navlastitim subjektivitetom i
kodovima svoga simbolickoga jezika bitno uticu na njegov tok i ucinke.

Okvirni sadrzaj predmeta:

1.Mediji, javno mnijenje, javnost, vjerovanje, znanje
2.0dnos medija i javnosti
3.Savremene teorije medija i javnosti
4.Javnost-pojam, znacaj, znacenje
5.Mediji-informisanje-javnost
6.Mediji-propaganda-javnost
7.0blici javnosti

8.Medijska javnost

9.Mediji i javnost u BIH

10.Politicka javnost i mediji
11.Medijsko istrazivanje javnosti

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe,

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1.Vesna lamza povavec, Javno mnijenje, Zagreb, 1995.
2.Jirgen Habermas, Javno mnijenje, Beograd, 1969.
3.Walter Lippman, Javno mnijenje, Zagreb, 1995.
Dodatna literatura:

Richard Sennett, Nastanak javnog ¢ovjeka, Zagreb, 1989.

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

KOMUNIKOLOSKIH ISTRAZIVANJA

METODOLOGIJA Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus II godina / III semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:

Tel.:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2

Ukupan broj sati za

Sati vjezbi sedmicno: 2 polaganie ispita: 60

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: OBAVEZNI
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Osposobljavanje studenta da (osim op¢e metodologije drustvenih
nauka) ovlada specifiénim nau¢nim metodama istrazivanja najsireg
spektra komunikoloskih problema, te da u publicistickim i
(medijski ih prezentirati) izgradi deontoloski kvalitet /nivo/princip
novinarske epistemologije.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Student ce stecenim znanjem biti sposoban da:

Primjeni klasi¢ne znanstvene / nau¢ne i specifi¢ne metode
komunikoloskih istrazivanja, uz koriStenje preporucene
literature,Primjenom metoda novinarskog rada student ¢e moci
kompetentno da se uhvati u koStac sa istrazivanjem
najkopmpleksnijih i najsuptilnijih drustvenih /politickih/
kulturoloskih i sl. problema u mikro i makro razmjerama, posebno u
publicistickim i komentatorskim Zanrovima, gotovo do nivoa
naucnih projekata manjeg obima.

Okvirni sadrZaj predmeta:

Od opée metodologije do sfere komunikoloskih

istrazivanja,

specificne

Od opc¢ih komunikoloskih istrazivanja do specificnih metoda
novinarske djelatnosti

Metode prouCavanja materijalno — tehnickih, organizacionih,
marketinsko — menadzerskih, kadroloskih i normativno-pravnih
premisa masmedija,

Metode istrazivanja informativnih, komentatorskih, rekreativno-
zabavnih i literarnih sadrzaja masmedija,

Induktivne i deduktivne metode istrazivanja i komparativne analize
Metode istrazivanja aksioloskih i semioloskih premisa uredivacke
politike medija i konkretnih medijskih sasdrzaja (programa, emisija,
Clanaka, osvrta, komentara, dramsko — filmskih, obrazovnih,
sportskih, religijskih i drugih sadrzaja),

Metode istrazivanja jezika i stila pojedinih medija
elektronski i PC),

(tiskani,
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Metode istrazivanja ideolosko — politickih podloga politickih i svih
drugih programa,

Metode procjene i izbora teme, te svrsihodnost njenog istrazivanja i
medijskog prezentiranja,

Desk metode i terenska istrazivanja (Field Research),

Komparativne metode retroaktivne reference i metode tipskog uzora
(paradigme),

Metode produranja u suStinu pojavnog, u tajnost javnog, u
presucenost proklamovanog, u ontologiju fenomenoloskog, u
semiologiju aksioloskog,

Nuzni segmenti svakog, pa i komunikolo§Skog istrazivackog projekta

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja,

Vjezbe — analiza istrazivackog procesa, vodenje sastanaka sa vodama timova
projekata o fazama istrazivackog procesa,

prezentacije istrazivackih radova.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Ocjenjivanje istrazivackog rada — 50 %,
Pismeni — 25 %,
Usmeni ispit — 25 %.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

GAJO PETROVIC (1981 ): LOGIKA. Zagreb, Skolska knjiga
KUKIC, MARKIC - Metodologija Drustvenih Znanosti —
Ekonomski fakultet Mostar

TERMIZ, Dz .(2003): Metodologija drustvanih nauka. Sarajevo:
TKD ,,Sahinpasi¢®,

YUJEVIC, M. (2002 ): Uvodenje u znanstvani rad. Zagreb,
Skolska knjiga,

SAMIC, M. (2003 ): Kako nastaje naucno djelo. Sarajevo,
Svjetlost,

STOJAK, R. (1990): Metoda Analiza sadrzaja. Sarajevo: IPNO;
Tuzla: DP Graficar,

SARCEVIC, A.(1989): Kako nastaje naucno djelo. Sarajevo:

SPLIHAL, S.& FERLIGOIJ A.(2000): Metodologija komunikoloskih
istrazivanja. Zagreb: FMK ,

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Uvod u novinarstvo Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus

Godina studija IT / Semestar 111

Voditelj predmeta:

Zvanje, ime i prezime voditelja predmeta

Kontakt detalji:

Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Tel.:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 60

Sati predavanja sedmic¢no: 2 Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

upoznati studente sa osnovnim pojmovima printanih medija

- upoznati studente sa istorijskim razvojem novina u svijetu i Bosni 1 Hercegovini

- pojasniti studentima drustveni kontekst razvoja prinatnih medija te njihovu ulogu u
pojedinim etapa razvoja drustva

- upoznati studente s tehnoloskim karakteristikama produkcije novina

- upoznati studente sa vrstama novina i njihovim karakteristikama

- pojasniti specifi¢nosti novinskog izraza

- objasniti temeljne principe keiranja novinskih tekstova

- unaprijediti komunikacijske vjestine studenata posebno pisanih formi.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Biti konkurentan na novomedijskom trzistu rada (,,preplavljenom* komunikatorima
ne-novinarima).

- razumiju principe funkcioniranja printanih medija

- shvate osnovne karakteristike novinskog izraza

- pravilno koriste izvore u printanim medijima

- prepoznaju mehanizme pretakanja dogadaja u vijesti

- prakticno primjene teoretska znanja u printanim medijima

- akademski koriste literaturu pri rjeSavanju teorijskih i prakti¢nih problema

- razviju sklonosti ka timskom radu i radu u kompetitivnim okruzenjima

- poloZe kolokvije i zavrsni ispit

Okvirni sadrZaj predmeta:

1.Historija i tehnike televizije.

2. Komunikacijske karakteristike televizije kao

medija.

3. Razumijevanje uloge slike u televizijskoj produkciji. Uloga
vizualizacije u televizijskoj produkciji.

4. Raspon snimateljskih

kompetencija u produkcijsko — tehnickoj ekipi.

5.Raspon kompetencija

programskog osoblja.

6.Ton kao dio sveukupne slike televizijske

produkcije.

7.Televizijski stilovi i pripadajuci vizualni stilovi. Medjj

radija.

8. Profesionalni standardi savremenog novinarskog izvjestavanja od
uloge novinara, prikupljanja informacija i pisanja temeljnih
novinarskih rodova.

9. Prakti¢ni dio nastave sadrzi vjezbe pisanja temeljnih novinarskih
rodova: vijesti, proSirene vijesti, izvjeStaja, reportaznog izvjestaja,
prikaza, izjave, ankete, intervjua, zapisa, biljeske, osvrta, komentara,
recenzije, kritike, polemike, pisanje naslovne cjeline i opreme napisa
te redigiranje i pripremu rukopisa za objavljivanje.
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10.Tumacenje humoristi¢ko-satiri¢nih novinskih rodova, foto-vijesti, foto-
komentara, fotoreportaze, foto-karikature, fotomontaze, crteza,
karikature, vinjete i inicijala. Novinsko opremanje pisama Citatelja,
reagiranja i savjeta strucnjaka.

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe, demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obavezna literatura:

1. Letica, Zvonko, 2003: Televizijsko novinarstvo, Disput, Zagreb

2. Nada Zgrablji¢ Rotar: Radio-mit i informacija, dijalog i

demokracija, Tehnicka knjiga d.d., Zagreb 2007.

3. Berger, Arthur Asa: Television in Society, Transaction Books,

2007.

4. Potter, W. James: Media Literacy, Sage Publications, 2010.

5. Smith, Anthony: Television — An International History, Oxford

University Press, 1998.

6. Metallinos, Nikos, Television Aeshetics, LEA Press, 1996.

7.Brautovi¢, M. (2011), Online novinarstvo, Skolska knjiga Zagreb

8.Krejg. R. (2010), Onlajn novinarstvo, Clio Beograd, (poglavlje 14,151 16. str
293-358)

9.Stambuk V. (2005), Informatika i internet, Clio, Beograd (poglavlje: “Internet —
novo trziste”, str. 519-543)

10.Turcilo, L. (2006), Online komunikacija i offline politika u BiH, Internews,
Sarajevo (poglavlje 1. str. 23-40)

11.Tucakovié, S. (2002): Historija novinarstva u svijetu i BiH, Sarajevo
Dodatna literatura:

1.Marko Sapunar: Opéa povijest novinarstva, ITD Zagreb, 2002.

2. World Communication report: The Media and the Ghallenge of

the New Technologies, UNESCO, Paris, 1997.

3. Andrew Boyd: Broadcast Journalism, Tehniques of Radio and

TV News, Oxford : Focal, 1994.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

VJESTINE KOMUNICIRANJA Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija, semestar

Prvi ciklus

IIT semestar, II godina

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati

Sati predavanja sedmicno: 1 Sati vjezbi sedmicno: 2 za polaganje

ispita: 45
Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Kvalifikacija za koju je predmet primarno izaden
Status predmeta: Obavezni
Preduslovi za polaganje predmeta: -
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

- Usvajanje vjestine 1 znanja iz kulture usmenog i pisanog izraZavanja kao
nadgradnje opéeobrazovnih standarda iz normi knjizevnog jezika.

- Cilj predmeta je, takoder, da studenti usvoje etiku i estetiku upotrebe
jezika u usmenoj i pisanoj kategoriji.

Opis opéih i specificnih kompetencija
(znanja i vjeStina) /ishod ucenja:

Usvajanje i razvijanje kulture govora s etickog i komunikativnog aspekta i vjestina
pisanog izrazavanja kao intelektualna i profesionalna vrednota upotrebe jezika

Okvirni sadrzaj predmeta:

1. Pojam vjeStine izrazavanja i kulture govora kao psiholoska, socioloska
(drustvena) i estetska kategorija upotrebe jezika u praksi
Govornistvo kao zanimanje i profesionalna orijentacija
Verbalna, neverbalna i paraverbalna komunikacija
Kognitivne i bihevioralne komunikacijske vjestine
Kulturne razlike i komunikacija
Kultura slusanja i vrste slusanja
Kultura i vjestina postavljanja pitanja
Glumacke tehnike u govoru (sazivljenost s ,,ulogom®)

Komunikacija i komunikativni diskursi u Zivotnoj praksi: telefonski
razgovor, pozdravljanje, obracanje, oslovljavanje, Cestitanje, itd.

. Diskursi: nekrolog, razliciti tipovi govora, vjeStina komuniciranja na
skupovima ili u grupama, vjestina komuniciranja na radiju i televiziji,
parlamentarna debata, estetsko (interpretativno) govorenje itd.

11. Struktura govora i karakteristike dobrog govora

12. Savladavanje treme

13. Pojam pisanog izrazavanja i stilske varijante

14. Osnovne osobine varijanti pisanog jezika

15. Jezik i stil pisanog sastava: pravilnost, jasnoca i ljepota izraza

e A

—_
=]

Oblici provodenja nastave/metode ucenja:

predavanja, vjezbe

Ostale obaveze studenta :

Govorne vjezbe na zadane teme (analize i diskusije) i pisane vjezbe

Nacin provjere znanja/ nacin polaganja
ispita i % tezZinskog faktora provjere
znanja:

Usmena prezentacija govora 30%
zavrsni ispit: pisani i usmeni dio 60%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Sipka, Milan, Kultura govora, Sarajevo, 2005.

Marina Katni¢-Bakarsi¢: Stilistika, Naucna i univerzitetska knjiga,

Sarajevo, 2001.

3. Avramovié, Sima, Rhetorike Techne, vestina besednistva i javni nastup,
Pravni fakultet u Beogradu, Beograd, 2008.

4. Corac, Milorad, Stilistika srpskohrvatskog knjizevnog jezika, Nauéna
knjiga, Beograd, 1974

5.  Gottesman, Deb, Mauro, Buzz, Umijece javnog nastupa, Osvoyjite
govornicu koristeci se glumackim vjestinama, Naklada Jesenski 1 Turk,
Zagreb, 2006.

6. Zivkovié, Dragisa, Teorija knjizevnosti sa teorijom pismenosti, ,Nauéna

knjiga“ — Beograd, ,,Svjetlost™ — Sarajevo

N —

Nacin pracenja kvalitete i uspjeSnosti
izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC“ UMOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

JAVNO KOMUNICIRANJE

Sifrapredmeta:0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus II godina / IV semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:

Tel.:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2

Ukupan broj sati za

Sati vjezbi sedmic¢no:2 polaganie ispita: 60

Bodovna vrijednost ECTS-a: 7 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: OBAVEZNI
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Cilj kolegija:

Ovladati normama i kulturom govora u javnom prostoru,

Nauciti o ¢emu sve treba voditi racuna u procesu javne komunikacije,
Nauciti norme ponaSanja — jezickog, neverbalnog, izvanjezickog,

Nauciti osnovne zahtjeve u komunikaciji (odlike stila),

Nauciti uskladivati svoje ponaSanje sa sociolingvistiCkim zahtjevima i
kriterijima (izbor izrazajnih sredstava u skladu sa 7 W),

Vladati umijeéem komuniciranja - vjeStinom govora do licnog i
profesionalnog uspjeha...

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e spoznati uz definiranje komunikacije i da spoznaju znacaj javnosti i javnog
komuniciranja.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Javnono komuniciranje (komunikacija «uzivo»; komuniciranje uvjetovano
govornom situacijom i okruzenjem; komunikacija telefonom; poslovni
sastanci; poslovni i polusluzbeni razgovori / dogovori / pregovori)
Prezentacija  (scenario, strategija nastupa, vizuelna sredstva, pisanje,
tehnika, panel diskusija i okrugli sto, pitanja i odgovori )

Javni nastup i odnosi s javno$¢éu (kontakti sa medijima; nastup u
elektronskim medijima; konferencija, izlaganje, obracanje s povodom,
izjava, intervju, debata, promotivne aktivnosti, poslovni sastanci).
Znacajke administrativnog stila, osnovni zahtjevi, komuniciranje u
kolektivu, konflikt kao komunikacijska pojava, stres i emotivne reakcije,
poslovni partneri: osobine licnosti — tipovi govornika, poslovni bonton i
li¢na promocija, etika izgovorenih rijeci)
Interpersonalno komuniciranje (priroda odnosa i
komunikacijska kompetencija, drustveni stil)

Verbalni zahtjevi poslovne komunikacije — odlike jezika i stila (znacajke
poslovnog i sluzbenog jezika; norme savremenog standardnog jezika;
kultura govora i poslovno komuniciranje; odlike stila: jasnost poruke,
sazetost, tacnost, zivost, skladnost, opéeupotrebna i terminoloska leksika;
jezicka tolerancija)

Neverbalno ponaSanje i neverbalni znaci (drzanje i govor tijela; kretanje u
prostoru; facijalna ekspresija; sinonimija, polisemija i homonimija
neverbalnog znaka; moguce korelacije izmedu simptoma i neverbalnih
znakova).

Izvanjezicki okvir i ponaSanje u usmenoj poslovnoj komunikaciji (prostor,
uskladivanje sa govornom situacijom, govorne uloge, sluSanje - aktivno i

drustvene uloge,
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pasivno, znakovitost odijevanja i op¢i dojam)

e Pisani oblik komuniciranja (jednosmjerno — obavjestavanje / dvosmjerno —
korespondencija; interno i eksterno; stilsko-kompozicijske forme; poslovna
pisma, CV / biografija)

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja, seminarski radovi, istrazivacki projekti.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

e Nemaih

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

e Kolokvij 1. —provjera znanja — nakon 50 % predenog gradiva — 30 %
e  Seminarski rad — 10 %
e  Zavrsni test — 60 %

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Vreg Franc (1991), Demokratskokomuniciranje, FPN Sarajevo — 1. Poglavlje,

Nuhanovi¢Asad, (2005), Demokratija, mediji, javnost, Promocult, Sarajevo,

Blend, Majkl — Mondezir, Simon (1995): Promocija na televiziji i radiju, Clio,
Beograd;

Brajsa, Pavao (2000): Umijece razgovora, C.A.S.H., Pula

Carnegie, Dale (1982): Psihologija uspjeha, Knj. 111, Biblioteka popularne
psihologije, Zagreb

Gelb, Majkl (2003): Predstavite sebe, Biblioteka «Uspehy», Beograd

Hopkins, Tom (2005): Kako oviadati vestinom prodaje, Beograd

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC* UMOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Komunikacija u multietni¢kim

O Sifrapredmeta:0000
zajednicama

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus Godina studija IT / Semestar IV

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 6 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente sa vaznosti komunikacije u drustvu, vaznost demokratskog
poretka kao osnove napretka, pravednog drustva ljudskih prava i pluralizma. Uloga
konstitutivnih naroda i prava manjina u BiH.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Uloga i vaznost kulture jezika naroda u BiH. Uloga i vaznost nacije religije kulture
jezika naroda u BiH. Ocuvanje tradicije moralnih etickih i drugih vrijednosti u
svrhu bolje komunikacije i Zivota u druStvu.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Identitet i vrste identiteta
Drzava i pojam drzave
Nacija i konfesionalnost
Simboli
Interna i eksterna komunikacija u drustvu
Masovna komunikacija
Marginalne grupe
Konstitutivninarodi u BiH
IdentitetBosnjaka, Srba i Hrvata u BiH
. Ljudska prava
. Jezik i cultura
. Pravo manjina
. Obicaji naroda u BiH
. Nacionalni mediji u BiH
. Povelja UN-a

VXA R WD =

—
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Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe,demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Liphart D. : Demokracija u pluralnom drustvu, Globus Zagreb 1992.
Held David: Modeli Demokracije, Skolska knjiga Zagreb, 1990.
Nerzuk Curak: Daytonski nacionalizam, Sahimpagié¢ Sarajevo 2010.
Zarije Seizovi¢: Konstitutivni narodi i ustavna promjena 2014. Sarajevo
Ivan Cvitkovi¢: Moj susjed musliman 2013. Sarajevo

Sacir Filandra: Bo$njaci nakon socijalizma 2012. Sarajevo

Srecko Dzaja: Konfesionalnost i nacionalnost u BiH 1999. ZiralMostar

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKLUTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

NJEMACKI JEZIK

Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija, semestar

Prvi ciklus studija

IV semestar-izborni predmet

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:
Tel.:

Adresa (broj kabineta)

E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmicno: 1

Sati vjezbi sedmi¢no: 3V

Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 45

Bodovna vrijednost ECTS-a: 4 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Izborni
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

10% udesée (0, 5 ECTS); 40% seminar (1, 5 ECTS); 50% zavrsni ispit (2 ECTS)

Cilj predmeta:

Cilj je da kandidat razumije i koristi poznate, svakodnevne izraze i posve
jednostavne recenice, da zna predstaviti sebe i druge, i drugim ljudima postavljati
pitanja o njihovoj osobi te odgovarati na pitanja takve vrste, te da se moze
sporazumjeti na jednostavan nacin, ako poslovni partneri govore polagano i
razgovjetno i ako su spremni pomoci.

Opis op¢ih i specificnih kompetencija (znanja
i vjestina) /ishod ucenja:

Studenti su sposobni da razumiju, piSu i komuniciraju na njemackom jeziku, koristie¢i
posve jednostavne izraze i reenice iz svakodnevnice.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Lekcija 1 Hallo! Wie geht's? |
Komunikacija Vokabular Gramatika
Sich  begriilen | Pozdravne fraze; | Position des Verbs:
und vorstellen € | Upoznavanje; na | Aussage, W-Frage und
per Sie und LW, Ja/Nein-Frage; Artikel
per du @ das |na,Vi“ zemlje i | die, der, das
Herkunftsland kontinenti; Wortfeld
nennen 9 den zanimanje; Lénder; Berufe; Sprachen
eigenen Beruf | brojevi od 1-100; | Wortbildung
nennen € Zahlen | jezici; Berufsbezeichnungen auf
von 1-100 @ internacionalizmi | -in 7
sagen, welche Lerntechnik
Sprache man Nomen mit Artikel lernen
spricht € Worter 12
aus anderen
Sprachen
Der Ton macht
die Musik
Der ,Tag, wie
geht’s“-Rap 11
Zwischen den
Zeilen
Familienname
und Vorname /0
Lekcija 2 Begegnungen
Adresse und Adresa i broj | W-Frage;
Telefonnummer telefona; Konjugation Prisens;
angeben Njemacka Nominativ:
Alphabet abeceda; bestimmter,
Buchstabieren spelovanje na | unbestimmter
Bestellen im njemackom und negativer Artikel,;
Restaurant jeziku; Akkusativ:
Angaben zur narucivanje u | unbestimmter und
Person machen restoranu;  znati | negativer
Zahlen bis 1 000 | navesti licne | Artikel

Vermutungen podatke (godiste, | Wortfeld
anstellen bracni status, | Kleine Speisen und
Der Ton macht drzavljanstvo, Getrénke
die Musik itd.); brojevi do 1 | Lerntechnik
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Beamten-ABC 27 | 000; znati | Wortakzent mit Geste
Zwischen den formulacije ~ za | lernen 23

Zeilen izrazavanje

Vermutungen pretpostavki

dullern 24

Lekcija 3 Guten Tag, ich suche...

Zahlen tiber 1

brojevi od 1 000;

Adjektive; Akkusativ-

000 @ statistische | statisticki podaci; | Ergénzung;

Angaben znati navesti | Artikel als Pronomen
machen € Preise | cijnu; snalazenje | Wortfeld

angeben € Im u robnoj kuéi. Maobel; Wéhrungen
Kauthaus: Wortbildung

sich orientieren, Pluralformen

sich informieren Lerntechnik

Der Ton macht Nomen mit Plural
die Musik lernen 37

Der

Einkaufsbummel-

Rap 39

Zwischen den

Zeilen

erst, schon, fast,

tiber, etwa 41

Lekcija 4 Im Supermarkt

Einkaufen im Odlazak u | Dativ-Ergénzung:
Supermarkt und kupovinu; Personalpronomen
im Feinkostladen | snalazenje u | und

¢ Im kupovini; Ortsangaben;
Supermarkt: sich | formulisanje Imperativ
orientieren 4 savjeta 1 molbi. Wortfeld

Ratschlage und Lebensmittel;

Bitten MafBeinheiten und
Der Ton macht Verpackungen

die Musik Lerntechnik

Bruder Jakob im Nomen mit
Supermarkt 57 Wortakzent lernen 43
Zwischen den

Zeilen

Tut mir Leid —

Entschuldigung

53

Oblici provodenja nastave/metode ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe, dijalog. Samostalni zadaci, demonstracija.

Ostale obaveze studenta (ako se predvidaju):

Pohadanje nastave i aktivnost u nastavi (dozvoljeno je 30% izostanaka), seminarski
rad, zavr$ni pismeni ispit (primjena steCenih kompetencija, u svrhu potvrdivanja
ostvarenih ishoda ).

Nacin provjere znanja/ nac¢in polaganja ispita
i % teZinskog faktora provjere znanja:

-obavezni dolasci i aktivnost u nastavi (10%); -seminar (40%); -zavrsni pismeni ispit
(50%)

Konac¢na se ocjena dobiva na sljede¢i nacin:

A =90-100% 10=90 - 100% ocjene

B=280-289,9% 9 =80-289,9% ocjene
C=70-79,9% 8=70—79,9% ocjene
D =60-69,9% 7=60—69,9% ocjene
E=50-59,9% 6=50-159,9% ocjene

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Dallapiazza, Rosa-Maria (2010): Tangram aktuell 1. Kursbuch und Arbeitsbuch,
Lektion 1 — 4, Hueber.

Nacin pracenja kvalitete i uspjesnosti izvedbe
predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

OSNOVI STILISTIKE Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IT godina / IV

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji: Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:
Ukupan broj sati predmeta: Predavanja: 2 I Sati vjezbi sedmicno: 1 | Ukupan broj sati: 45
Bodovna vrijednost ECTS-a: ECTS 6
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Izuc¢avanje jezika i stila, te prakticna primjena steenih teoretskih znanja, s
posebnim akcentom:
a) na kriterijima za izbor izrazajnih sredstava (raslojavanje jezika, osobito
funkcionalnostilskog — kompleksi, stilovi, podstilovi, Zanrovi),
b) na odlikama stila (jasnost, konciznost, tacnost, Zivost, skladnost),
¢) nanovinarskom stilu,
d) narazliCitim stilsko-stilistiCkim vrijednostima (stilske figure i tropi, pojave
koje koriste ili Stete uzornome izraZzavanju i osnovnim zahtjevima stila
itd.).

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studentima ¢e biti omoguéeno:
- da ovladaju jezi¢ko-stilskim normama i tako podignu nivo svoje
pismenosti,
- da ovladaju osnovnim teorijskim i prakti¢nim znanjima iz stilistike,
- da se upoznaju sa osobenostima razli¢itih funkcionalnih stilova i Zanrova,
posebno novinarskog stila,
da nauce glavne odlike dobroga nacina izrazavanja,
da steCena znanja primijene i provjere u praksi

Okvirni sadrzaj predmeta:

Stilistika kao nau¢na disciplina;

Normativna i lingvisticka stilistika;

Stilovi i jezicke norme; jezicka situacija u BiH;
Raslojavanje jezika, posebno funkcionalni stilovi,
Odlike stila; relativna i apsolutna nejasnoca;
Jasnost stila;

Konciznost stila;

Tacnost 1 teCnost stila;

. Zivost stila;

10. Skladnost stila;

VXN R LD~

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, interaktivna nastava, vjezbe, pracenje i biljeZenje jezicko-stilskih gresaka
u praksi (javni diskurs, masovno komuniciranje) i sl.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Midterm - do 30 %,

seminarski rad (istrazivacki) — 20%,
aktivnosti na ¢asu — 10%,

zavrsni ispit — pismeni rad (test) - do 40 %.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

- gramatike i pravopisi bosanskog / hrvatskog / srpskog jezika
- AntoS, Antica (1972): Osnove lingvisticke stilistike, Zagreb,
- Katni¢-Bakarsi¢ Marina (2001): Stilistika, NUK, Sarajevo

- Mladenov, Marin (1980): Novinarska stilistika, Beograd.

- Jezik i stil sredstava informisanja, Sarajevo, 1991.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

RETORIKA Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IVsemestar, II godina

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 45

Sati predavanja sedmicno: 1 Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 7 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Kvalifikacija za koju je predmet primarno izaden
Status predmeta: Obavezni
Peduslovi za polaganje predmeta: -
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Cilj kolegija: Retorika je u danasnjem komunikacijskom drustvu dozivjela novi
procvat, te je cilj studente upoznati s ovim predmetom kao temeljem za razvoj
komunikacijskih vjestina i znanja. Retoriku ¢e studenti proucavati prema podjeli
etos-patos-logos, na ¢emu i poc¢iva njena specifi¢nost, te nauciti ¢emu su, kada, u
kojim epohama i zasto veliki retori pridavali vecu paznju. To ¢e studente voditi
nuzno i kroz filozofsku povijest retorike, kroz epohe razvoja civilizacije u kontekstu
analize razvoja retorike, po¢evsi od gréke i rimske antike koja predstavlja korijene
retorike, preko renesanse i modernog doba, do savremenog doba i retorike 20.
stoljeca.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

- Studenti ¢e kroz sadrzaj predmeta Retorika usvojiti naucne postulate
najcjenjenije anticke vjestine kao prakticne sposobnosti da se jezikom izraze
svekoliki ljudski aspekti vezani za misao i osjecanje.

- Kroz sadrzaj studente treba upoznati sa znacenjima etosa, logosa i patosa kao
univerzalnih vrijednosti ljudskog duha i intelekta.

- Studenti ¢e nauciti kako se retorika razvijala kroz razliite epohe, te ko su bili
vodec¢i mislioci koji su doprinijeli razvoju retorike i promisljali je do
danasnjih dana

- Znanja iz ponudenog programa treba usmjeriti ka usaglasavanju i odredenoj
komplementarnosti s komunikologijom kao jednom od najmladih retorskih
disciplina modernog doba

Okvirni sadrzaj predmeta:

1. Uvod u retoriku: pojam i tradicija
Grcka i rimska antika — korijeni retorike

3. Platon, Aristotel, Ciceron, Kvintilijan, Demosten — promisljanja i razvoj
retorike, djela

4. Helenska i krS¢anska retorika

Doba renesanse i ponovno otkrivanje velikih retorickih rasprava

(Kvintilijan, Ciceron, Seneka)

Razdoblje baroka i klasicizma i filozofska poimanja retorike.

Retorika savremenog doba (izmedu logike i stilistike)

Anticke vrste govora: politicki, sudski i pohvalni govor — karakterisitke

Besjednistvo i besjednicki stilovi: visoki, srednji i jednostavni

Retorika i demokracija; demokratska retorika; demokracija kroz retoriku

Priprema govora: a) prikupljanje grade (inventio), b) raspored grade

(dispositio), ¢) kompozivija (elokutio, sastavljanje), d) pamcenje ili ucenje

napamet, e) interpretacija, izricanje — drzanje govora i govornika;

snalazenje u neplaniranim situacijama

12. Stilske figure i tropi; podjela

13. Opce govornicke vrednote i pravila: uc¢inak govora, svrhovit govor, etican
govor, javan govor, jasan govor, ofigledan govor, usmeni, a ne pisani
govor, smisljeni i pripremljeni govor

9]

SIS

—_O

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, vjezbe

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

pisane i usmene vjezbe na zadatu i odabranu temu; semianrski rad
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Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. Meyer, Michel, Carrilho, Manuel Maria, Timmermans, Bnoit, Povijest

retorike od Grka do nasih dana, Disput, Zagreb, 2008.

S. Avramovié, Rhetorike techne, Beograd.

M. Avram: Umetnost govora; Sarajevo, 1987.

ToSovi¢, Branko, Funkcionalni stilovi, Beograd, 2002; str. 172-189.

Skarié, 1., Temeljci suvremenog govornistva, ,,Skolska knjiga“, Zagreb,

2000.

6. 1. M. Tronski, Povijest anticke knjizevnosti (preveo M. Kravar), Matica
Hrvatska, Zagreb, 1951; str. 201-218, 291-295; 375- 416; 541-554.

nkh v

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Izborne kampanje Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus Godina studija III / Semestar V

Voditelj predmeta:

Zvanje, ime i prezime voditelja predmeta

Kontakt detalji:

Konsultacije:
Tel.:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 6 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Dokazati znac¢aj odnosa s javno$c¢u u izbornim kampanjama, te izrade strategije izborne
kampanje. Definisati razliku izmedu odnosa s javnos¢u i novinarstva, propagande,
marketinga i oglasavanja. Razvoj odnosa s javnosc¢u u izbornim kampanjama u BIH.
Definisati politicku javnost i ciljanu grupu izbornih kampanja.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjestina)
/ishod ucenja:

Nakon odslusanog i polozenog predmeta studenti ¢e biti osposobljeni da ucestvuju
izradi strategije izborne kampanje. Osmisle strategiju izborne kampanje, $to
ukljucuje:cilj kampanje, temu kampanje, propagandne poruke, imidZ politickih
kandidata, kako nastupati u javnosti i u medijima, znacaj verbalne i neverbalne
komunikacije, koji se komunikacijski kanali koriste u izbornim kampanjama

Okvirni sadrzaj predmeta:

1.1zbori, izborne kampanje

2.Politika, politicke stranke

3.Javnost, politicka javnost

4. Komunikacijski kanali u izbornoj kampanji

5.PR i srodne discipline

6.Spinovanje, spin doktori

7.Lobiranje, lobiji I ljudi od uticaja

8.Politicka scena u BIH

9.Razvoj odnosa s javnosc¢u u izbornim kampanjama u BIH
10.Strategija izborne kampanje

11.Cilj kampanje i tema

12. Propagandne poruke

13.Kako izgraditi imidz politickih kandidata

14.Javni nastupi i govori

15.Znacaj verbalne I neverbalne komunikacije u izbornim kampanjama

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe, grupni rad

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski/grupni rad

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij Il na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavr$ni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

McNair, Brian (2003), Uvod u politicku komunikaciju, Fakultet politickih znanosti,
Zagreb.

Ov¢ina, Ismet (2007), Politicke stranke i demokratija, DES, Sarajevo.

Denis L. Vilkoks, Glen T. Kameron, Filip H. Olt, Voren K. Ejdzi (2006), Odnosi s
javnoS$cu strategije i taktike, Centar za izdavacku delatnost ekonomskog fakulteta u
Beogradu, Beograd.

Dodatna literatura:

1. Dzaji¢, Amira ( 2006), Izborni marketing, Magistrat, Sarajevo.

2. Marko, Davor, (2010), Kako su mediji pratili izbornu kampanju, u Tur¢ilo, Lejla,
i Ljubi¢, Tatjana i Udovici¢, Radenko, Media plan institute, Sarajevo.

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.

35




UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

MENADZMENT MASS MEDIJA Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus III godina / V semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2 I Sati vjezbi sedmicno: 1 | Ukupno: 45

Bodovna vrijednost ECTS-a:

6 ECTS

Mati¢na kvalifikacija:

/

Status predmeta:

OBAVEZNI

Peduslovi za polaganje predmeta:

Nema ih

Ogranicenja pristupa predmetu:

Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

/

Cilj predmeta:

Cilj kolegija je, prije svega, uvesti studente u strukturu i funkciju
menadzmenta mass medija, upoznati ih sa sistemima distribucije
informacija, te posebnostima menadzmenta mass medija.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Stjecanje znanja o najsavremenijim trendovima i problemima
menagementa mass medija, transformacije medija zbog pojave Interneta, te
imperativa demokratizacije, tranzicije, evropeizacije i globalizacije.
Ovladavanje studenata komunikologije savremenim imperativima primjene
naucnih i prakti¢nih saznanja medijskog marketinga i menadzementa, bez
¢ega niti jedna medijska kuca ili novinska agencija ne moze opstati na sve
surovijem trZistu, pogotovo pojavom novih (PC, Mobitelija i sl.) i
supremacijom globalnih medija.

Ti imperativi iziskuju i promjenu strukture rada medijskih kuca, a utjecu i
na uredivacku i programsku politiku, kao i na redefiniciju novinarskih
zanrova 1 sadrZaja.

Ukratko, svi mediji (pa i javni servisi) moraju na svojevrstan nacin
uvazavati teoriju i praksu marketing menadzmenta i ponasati se kao svaka
druga korporacija koja nudi robu ili usluige na trzistu.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Osnovi menadZmenata i marketing - menadzmenta masovnih medija,
Pravilo 4P/6P i medijski prizvodi kao i svaka druga roba/usluga na trzistu,
Ostvarivanje profitabilnosti uz maksimalizaciju realnih i drustveno
korisnih potreba potrosaca/konzumenata medijskih sadrzaja,

Medijska i novinsko — agencijska roba u procjepu komercijalnih inetersa i
interesa profesionalne deontologije i potreba drustva i drzave,
Metodologija komparativne analize, izgradnje uredivacke politike, imidza i
pozicioniranja konkretnog medija (SWOT i druge analize),

Medijsko trziSe, vidovi i oblici konkurencije medija, trzisno oblikovanje i
promocija medijske kuée/konkretnog medija,

Marketinsko — menadzerske osnove uredivacke i kadrovke politike Found
Reising medija,

Sopstveni marketing i marketinske/oglasivacke usluge medija u procjepu
komercijalnih i deontoloskih imperativa novinarske profesije,

Vizualne konstante, ime i semiolosko-aksioloski predznak medija,

Mo¢ medija i medijski rat,

PR i drugi oblici komuniciranja/promocije medijske kuée/agencije,
Strukturalni elemnti i dizajn imidza medijske kuce,

Potpuni servis (Fool Service) medija; od novinarske djelatnosti do
marketinskih i (PR i oglasnih) copywrite usluga.

Oblici provodenja nastave/metode

Predavanja,
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ucenja:

Vjezbe,
Eksperimentalne vjezbe,
Analiza istrazivackih radova studenata.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

/

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%;
izrada seminarskog rada 10%; zavr$ni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

BAKER, C. E. (2002): Media, Markets and Demokracy. Cambridge Int.
SUNIE, A (2003): Top menadzer. Sarajevo: Tirada.

HERRICK, D.F. (2004): Media Menagement In The Age of Giants,
Business Dynamics of Journalism. USA: Iowa State Press.

PETERLIN, J.& MLADENOVIC, M.(2007): Financijski instrumenti i
menadzment finakcijskih rizika, Banja Luka: PIM

GRUPA AUTORA (2007): Indicator of Public Interest. Sarajevo: Media
Plan Institut,

FRANCESKO, M. (2006): Menad:ment ljudskih resursa, Banja Luka:
PIM (interno izdanje),

LEVIN, S.R.& CROM,M.A.(1994): The Leader in You. Dale
Carnegi&Associates Inc.

ROMAN, D.D. (1998/2001): Media Managing Projects; A system
Approach. New York: Elsevier.

POPOVIC, M. (2005): Poslovno komuniciranje i menadzment medija,
FPN, Sarajevo.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

OGLASAVANJE Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus III godina / V semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: E-mail:

Tel.:

Adresa (broj kabineta)

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmicno: 2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 6 ECTS
Matiéna kvalifikacija: /
Status predmeta: OBAVEZNI
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Studenti ¢e biti osposobljeni da spoznaju: Ulogu i znacaj oglasavanja u savremenom
drustvu, te 1 sami nauciti kako se oglasava putem raznih komunikacijskih
kanala.Shvatit ¢e razliku izmedu oglasavanja i marketinga, oglaSavanja i propagande,
oglasavanja i odnosa s javnosc¢u. Svo teorijsko znanje znat ¢e primjeniti u praksi, kao i
najvaznije segmente oglasavanja.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e moci definirati: Oglasavanje u Stampi, oglasavanje na TV-u, oglasavanje na
radiju, oglaSavanje na novim medijima, kao i pisanje oglasa.

Okvirni sadrzaj predmeta:

. Oglasavanje-definisanje pojma,

. Oglasavanje kao komunikacija,

. Sadrzaj oglasavanja,

. Potrebe oglasavanja,

. Pisanje oglasa,

. Oglasavanje u Stampi,

. Oglasavanje na TV-u,

. Oglasavanje na radiju,

. Oglasavanje na novim medijima,
10. Oglasavanje i srodne discipline,
11. Oglasavanje i marketing,

12. Oglasavanje i propaganda,

13. Oglasavanje i odnosi s javnoscu,
14. Mjere rezultata oglasavanja,

15. Etika oglasavanja.

O 00 1O L b WK =

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanje, vijezbe

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

e Nema ih

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

e Kolokvij 1. —provjera znanja — nakon 50 % predenog gradiva — 30 %
e  Seminarski rad — 10 %; Zavrsni test — 60 %

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

FRANK JEFKINS — Oglasavanje
TIHI, BRKIC, CICIC - Marketing
SPAHIC B. Biti Copy writher

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

POSLOVNO KOMUNICIRANJE

Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IIT godina / V semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Tel.:

Konsultacije:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2

Ukupan broj sati za

Sati vjezbi sedmicno: 1 polaganje ispita: 45

Bodovna vrijednost ECTS-a: 6 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: OBAVEZNI
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Cilj kolegija je upoznavanje studenata s osnovama komunikacije te
njihovo osposobljavanje za poslovno komuniciranje i detekciju
verbalne 1 neverbalne komunikacije.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e moci definirati:

Psihi¢ke osobine ¢ovjeka, sposobnosti, percepcija, stavovi, ¢uvstva,
konflikti i na¢ini rjeSavanja konflikta.

Komunikacija, interpersonalna komunikacija, predrasude u
komuniciranju, Watzlawickovi zakoni komunikacije, jasna
komunikacija.

Vjestine komuniciranja, prepreke u komunikacije, tehnike
efikasnosti komunikacije, asertivnost, pasivno i agresivno
ponasanje, komuniciranje s teSkim osobama. Neverbalna
komunikacija.

Verbalna komunikacija, govor, aktivno slusanje, pasivno slusanje,
povratna informacija, dvostruke poruke, samo izrazavanje, koraci
pregovaranja.

Vodenje poslovnog razgovora, upoznavanje i predstavljanje,
sastanci, telefonsko komuniciranje, pisano komuniciranje — vjestina
pisanja.

Rukovodenje, timska suradnja, ZREP, metode olak$anja rada u
skupini. Poslovna komunikacija, mreZa odnosa, metode olakSanja
rada u skupini.

Javna komunikacija, odnosi sa javno$cu, politicka komunikacija,
psihokonzalting.

Okvirni sadrZaj predmeta:

Komunikacija,
komuniciranju,
komunikacija

interpersonalna
Watzlawickovi

komunikacija,
zakoni  komunikacije,

predrasude u
jasna

tehnike
agresivno

Vjestine komuniciranja, prepreke u komunikacije,
efikasnosti komunikacije, asertivnost, pasivno i
ponasanje, komuniciranje s teSkim osobama.

Neverbalna komunikacija.Verbalna komunikacija, govor, aktivno
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slusanje, pasivno slusanje, povratna informacija, dvostruke poruke,
samo izrazavanje, koraci pregovaranja.

e Vodenje poslovnog razgovora, upoznavanje i predstavljanje,
sastanci, telefonsko komuniciranje, pisano komuniciranje — vjestina
pisanja.

e Dokumenati koji se koriste u poslovanju — pisma, dopisi, faksimili,
elektronska posta, pozivi, devni redovi, priopéenja za tisak, opisi
posla i putni vodici.

e Dokumenti koji se koriste u poslovanju — pisma, dopisi, faksimili,
elektronska posta, pozivi, devni redovi, priopcenja za tisak, opisi
posla i putni vodici.

e Dokumenti koji se koriste u poslovanju — pisma, dopisi, faksimili,
elektronska posta, pozivi, devni redovi, priopéenja za tisak, opisi
posla i putni vodici.

e Rukovodenje, timska suradnja, ZREP, metode olak$anja rada u
skupini.

e Poslovna komunikacija, mreza odnosa, metode olak$anja rada u

skupini.

Javna komunikacija

Odnosi s javnoséu

Politicka komunikacija

Psihokonzalting

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja se izvode kombiniranom ("ex cathedra"/"case") metodom.
Teoretski nastavni sadrzaj (50%) izlaze se metodom "ex cathedra”
koriStenjem racunalnih prezentacija i handout-a; drugi dio predavanja izvodi
se "case" metodom raCunalno prezentiranih analiza karakteristi¢nih
sluajeva 1 primjera koji ilustriraju teoretski sadrzaj. Seminari obuhvacaju
pripremu izrade, prezentaciju i obranu seminarskog rada ¢ime se vjezbaju
primjene tehnika kreativnosti. Kroz teme seminarskih radova, obraden je
cjelokupni teoretski sadrzaj predmeta. Sve aktivnosti seminara temelje se na
primjeni racunalnih prezentacija, protokola primjera seminara.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

e Nema ih

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

e Kolokvij 1. —provjera znanja — nakon 50 % predenog gradiva — 30 %
e Seminarskirad — 10 %
e  Zavr$ni test — 60 %

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Jasna Durakovi¢ (2013): Hrestomatija — Poslovno komuniciranje,
Sarajevo.

e REARDON, K.K., Interpersonalna komunikacija, Alinea,
1998.

e ROBBINS, H.A., How to Speak and Listen Effectively,
Amacom, NY, 1992.

e OSREDECKI, E., Kultura poslovnog komuniciranja, EO &
UP, Zagreb, 1989.

e TAYLOR, S., Gartsideovi modeli poslovnih pisama,
MATE, Zagreb, 2003.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Teorija i praksa odnosa s javnoséu Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IIT godina/V semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: E-mail:

Tel.:

Adresa (broj kabineta)

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 6 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Student Ce steci znanja o osnovnim pitanjima vezanim za osnovne karakteristike
odnosa s javnoscu, planiranje odnosa s javno$cu, organizovanje odnosa s javnoscu, rad
sluzbi za odnose s javnoscu, i etiku odnosa s javnoscu, koja su neophodna savremenim

menadZerima za uspjesno rukovodenje i donosenje relevantnih odluka u ovoj oblasti.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjestina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e:

-Moci predstaviti relevatne teorije vezane za teoriju i praksu odnosa s javno$éu u
savremenom drustvu,.Znati komparirati teorijske stavove vezane za teoriju i praksu
odnosa s javnos¢u u savrmenom drustvu i stanje u praksi danasnjice. Kriticki analizirati
rad sluzbi za odnose sa javno$cu i njihov odnos prema medijima, te nauciti koja je
uloga i znacaj ureda za odnose sa javno$cu u drustvu, te ée biti osposobljeni za rad u
istim.

Okvirni sadrzaj predmeta:

1.0snovne karakteristike odnosa s javno$cu, te razvoj odnosa s javnoséu u BIH
2.0dnosi s javnoséu kao promocijska aktivnost
3.Etika odnosa s javnoscéu

4.0dnosi s javnoséu i medunarodno okruzenje
5.Uloga i aktivnosti sluzbi za odnose s javnoscu
6.Planiranje odnosa s javnoscu

7.0rganizovanje odnosa s javnoscu

8.0dnosi s javnoscu i lobiranje

9.0dnosi s javnoséu i srodne discipline

10. Razlika izmedu odnosa s javno$cu i propagande
11. Razlika izmedu odnosa s javno$c¢u i marketinga
12. Razlika izmedu odnosa s javno$céu i oglasavanja
13. Razlika izmedu odnosa s javno$c¢u i novinarstva
14.0dnosi s javnocu u privatnim kompanijama
15.0dnosi s javnoséu u neprofitnim organizacijama
16.Spinovanje i spin doktori

17. Krizno komuniciranje

18.Identitet

19. Percepcija

20. PR u finansijskim institucijama

21. PR u politi¢koj komunikaciji

22. PR u poslovnom komuniciranju

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja, auditorne vjezbe

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Izrada seminarskog rada

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij I na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%
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faktora provjere znanja:

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. Blek, Sem (1997), Odnosi s javnoscu, Clio, Beograd.

2. Scott M., Allen H., Glen M. (2003), Odnosi s javnos$¢u, Mate d.o.o., Zagreb.

3. Denis L. Vilkoks, Glen T. Kameron, Filip H. Olt, Voren K. Ejdzi (2006), Odnosi
s javnos$cu strategije i taktike, Centar za izdavacku delatnost ekonomskog fakulteta
u Beogradu, Beograd.

Dodatna literatura:

1.Pavlovi¢, M.: Odnosi s javno$¢u, Megatrend univerzitet, Beograd, 2005.

2. Jefkins, F.:Odnosi s javnos¢u za vas biznis, Grme¢, Beograd, 1996.

3. Dejan Ver¢i¢, Franci Zavrl, Petja Rijavec, Ana Tkalac Ver¢ic, Kristina Laco
(2004), Odnosi s medijma, Masmedia, Zagreb.

4. Tucakovi¢, Semso( 2004), Leksikom mas-medija, Prosperitet, Sarajevo.

Popis filmova:

1. Nesto sasvim li¢no (Up Close and Personal) (Michelle Pfeiffer i Robert Redford)
2. Svi predsjednikovi ljudi (All the President's Men) (Dustin Hoffman, Robert
Redford)

3. Narod protiv Larija Flinta (People Vs Lary Flint) (Woody Harelson)

Nacin pracenja kvalitete i

uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

KOMUNICIRANJE SAVREMENIH Sifra predmeta: 0000

KOMPANIJA

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus

IIT godina / VI Semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Tel.:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 60

Sati predavanja sedmic¢no: 2 Sati vjezbi sedmicno: 2

Bodovna vrijednost ECTS-a: S ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: Obavezni
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

e Stjecanje znanja studenata o nuznosti vrhunski profesionalno i poslovno —
funcionalno uredenom integralnom sistemu najsireg spektra poslovnog
komuniciranja savremenih kompanija.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Osposobiti studente da:

e  Kiriticki utvrduju osjetljive tacke i nedostatke nesistema / sistema poslovnog
komuniciranja kompanija,

e Da znaju o pojedinim segmentima i oblicima poslovnog komuniciranja koji
u firmi postoje ili ne postoje,

e  Ovladaju marketingom i menadzmentom koorijentacijske konkavne
sinhronizacije tih segmenata,

e  Ovladaju prakti¢no - opertacionalnim simultanim
kreiranjem/uspostavljanjem cjelovitih informacijsko - komunikacijskih
sistema, kao 1 poslovnim komunikacijama kompanije i da njima upravljaju.

Okvirni sadrzaj predmeta:

e Pregovaranje, dogovaranje i interpersonalno trgovanje kao prvi oblici
poslovnog komuniciranja,

e Reklama — historijat reklame, od primitivnog oblika reklamiranja do
visokosofisticirane prodaje na daljinu,

e  Znacaj pojma - LOGO, zastitni znak i cjelovit vizulni identitet kompanije

/korporacije/ subjekta,

Mediji masovnog komuniciranja i Internet kao najbolji trgovci, promotori i

izgradivaci ugleda (pozitivnog imagea ) na daljinu,

Pisana, ilustrirana, Stampana, virtualna i masmedijaka (eksterna) sredstva

komuniciranja,

Promocija prodaje, PR (klasi¢ni, event, gerila itd.), lobiranje, merchandising

(PMP),

e Komunikacijska i pregovaracka sposobnost lidera, pregovaraca, upravljaca
javnih i internih predstavnika firme/kompnije

e Brendiranje proizvoda, usluga i kompanije i izgradnja sveukupnog pozitivnog

e Imidza, kao garant komunikacijski i semioloski postignutog dobrog
pozicioniranja,

e  Nuznost ustanovljavanja profesionalnog i funkcionalnog sistema internih

e  komunikacija korporacije,

e Formalni (administrativno, poslovno-funkcionalno, socijalno) i neformalni
oblici poslovnog komuniciranja

e  (lasila, Intranet i drugi mediji internog komuniciranja i prenosa informacija

e Dizajn pozitivne psihosocijalne i radne atmosfere,

e Materijalno - tehnicke, normativno - pravne, organizacijske i kadrovske

pretpostavke sistema poslovnih komunikacija korporacije,
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Temelji menadZmenta poslovno - komunikacijskih sistema kompanije
/institucije/ subjekta,

Izgradnja jedinstvenog komunikeijskog stila poslovnog komuniciranja
kompanije,

Marketing koorijentacijske/konkavne sinhronizacije i nadzora funkcioniranja
svih komunikacijskih outputa kompanije,

Kreacija dugoro¢ne strategije i pojedinacnih kratkoro¢nih strategija i taktika
poslovne komunikacije.

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe, eksperimentalne vjezbe, demonstracija itd.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij 1. — Provjera znanja studenata nakon 50 % predetnih cjelina, spremane po

predocenoj literaturi 50%
Zavrsni ispit — test znanja — pitanja sa otvorenim odgovorima — 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

SUNIE, A (2003): Top menadzer. Sarajevo: Tirada.

FILIPOVIC, KOSTIC, PROHASKA - Odnosi s javnosc¢u
NIKOLAS IND - Korporacijski imidz

VLADIMIR TOMASEVIC - Profesionalni razvoj i profesionalne
vjestine, Beograd 2007. / Univerzitet Singidunum —

SPAHIC, B. (1990): Uvod u kreaciju trznih komunikacija. Sarajevo:
UEP BiH.

LINTON, L. (1993): How to Improve Your Marketing Copy.
London: Kogan Page.

GRUNIG, James E & DOZIER, David (1997): Manager’s Guide To

Exellence in Public Relations and Communication Management.
New York: G&M Ltd.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC* UMOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

Krizno komuniciranje Sifrapredmeta:0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus

Godina studija III / Semestar VI

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 45

Sati vjezbi sedmicno: 1

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Preduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente sa interpersonalnom komunikacijom koja ukljucuje verbalno i
neverbalno komuniciranje u normalnim okolnostima odsutnosti rata, bolesti i drugih
nedaca. Upoznati studente o uvjetima kriznog komuniciranja, u specijalnim
uvjetima koje ukljucuju ratove, kriza morala anarhija ekonomska i socijalna
nestabilnost odsutstvo ljudskih prava itd.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e savladati vaznost komunikacije u drustvu u svim situacijama spremnost
prilagodavanja u specijalnim uvjetima i pronalazenje odgovora uz odredene
komunikacijske vjestine 1 njihovu primjenu.

Okvirni sadrzaj predmeta:

1. Komunikacija u demokratskom drustvu

2. Komunikacija u autokratskom drustvu

3. Propaganda u ratu i specijalnim uvjetima; Informacijski rat; Cyber
terorizam: Zloupotreba drustvenih mreza u svrhu komunikacije

4. Komuniciranje u vremenima krize

5. Priroda kriza i potreba da se izradi plan za njih; Svrha kriznih planova

6. Potreba za kriznim planovima; Jedan pristup kriznim komunikacijama

7. Demanti i opravdanja; Predvidanje kriza

8. Razvoj  kriznog  komunikacijskog  plana; Izgradnja
komunikacijskog plana; Klju¢ni elementi plana; Krizni scenariji

9. Uvodenje plana

10. Definicija timova za odgovor; Definicija klju¢nih javnosti

11. Interne komunikacijske odgovornosti

12. Vanjska komunikacijska filozofija

13. Politike i procedure; Poruka i identifikacija kanala

14. Upotrebljavanje plana i bavljenje medijima

15. Procjena djelotvornosti plana

kriznog

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, auditorne vjezbe,demonstracije

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Obevezna literatura:
10. Bozidar Novak Krizo komuniciranje i upravljanje opsanostima Zagreb 2001.
11. prof.dr. Zoran tomi¢ Odnosi s javnoséuZagreb 2011.
12. Lester R. PotterKomunikacijski plan — srz strateskih komunikacija Zagreb

2007.

13. UrlichSteger, CristophNedopil Upravljanje u krizi 2010. SAD
14. prof.dr. SabahudinHadZiajli¢ Strategija odnosa sa javnostima 2003. Travnik
15. prof.dr. SemsoTucakovi¢ Ratna komunikologija 2013. Sarajevo

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

ONLINE MEDIJI Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IIT godina/VI semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2

Ukupan broj sati za

Sati vjezbi sedmicno: 2 polaganie ispita: 60

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Objasniti glavne atribute online medija

Analizirati socijalni, politi¢ki i ekonomski kontekst web 1.0, web 2.0 te
izvesti projekciju web 3.0 platformi

Analizirati sa studentima da li i kako web 1.0 i web 2.0 mijenjaju
novinarsku profesiju, deontologiju i praksu

Pokusati odgovoriti na pitanje da li je online novinarstvo sasvim nova vrsta
novinarstva ili je rije¢ tek o novim tehnologijama transmisije poruka
Razmotriti ucinak participativnog i ,gradanskog“ (p2p) novinarstva na
novinare-profesionalce

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Student ¢e:

Znati objasniti glave atribute novih medijskih tehnologija, formi i
standarda

Biti osposobljen za praktican rad u online okruzenju (po principu 3M:
multimedia, multitasking, multiplatform)

Biti konkurentan na novomedijskom trzistu rada (,preplavljenom®
komunikatorima ne-novinarima)

Okvirni sadrZaj predmeta:

VXN R LD~

Online mediji — temeljni pojmovi

Tehnoloska i komunikoloska definicija online medija
Web paradigme: web 1.0 — web 2.0 — web 3.0
Stvarnost i virtualnost u online sferi

Online mediji i ,,tradicionalno* novinarstvo

Online novinarstvo kao novo podrucje rada novinara
Interakcija 1 participacija online medija

Drustvene mreze i participacija auditorija
Participativno, ,.gradansko* novinarstvo i ,,peer to peer” izvjestavanje kao
Hprijetnja“ novinarstvu na kakvo smo navikli

Etika i estetika online

. Online mediji kao izvori informacija za novinare
. Online mediji kao mjesto prezentacije za novinare
. Forma i sadrzaj kao jednako vazan aspekt online novinarstva

Normativna regulativa i online mediji

. Istrazivacko novinarstvo online

Oblici provodenja nastave/metode
udenja:

Predavanja, eksperimentalne vjezbe

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij —portfolio sa uradenim vlastitim ,,informacionim‘ paketom za web (vijest od

160 karaktera+izvjestaj sa drustvenog dogadaja u multimedijalnoj

formi+intervjut+osvrt na neku knjigu ili film; sve u formi koja bi mogla biti postavljena

na web portal) — 40%
Zavrsni ispit — test znanja — pitanja sa otvorenim odgovorima — 60%
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Obavezna literatura za zavr$ni ispit:

BRAUTOVIC, M. (2011), Online novinarstvo, Skolska knjiga Zagreb
ROLEND LORIMER — masovne komunikacije,
KREJG RICHARD. (2010), Onlajn novinarstvo, Clio Beograd
LEJLA TURCILO - (2006), Online komunikacija i offline politika u BiH,
Internews, Sarajevo.
e  Vodi¢ za samoregulaciju online medija u BiH- ( izvor -
http://www.bhnovinari.ba )

Popis osnovne literature i e MATERIJALI — Novi mediji - elektronska verzija.

Internet web referenci: e STAMBUK V. (2005), Informatika i internet, Clio, Beograd (poglavlje:
“Internet — novo trziste”, str. 519-543)

9

Sira literatura:

e Castells, M. (2003), Internet galaksija, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb

e Keen, A. (2010), Kult amatera, Fraktura Zagreb

e Shields, R. (2001), Kulture interneta — virtualni prostori, stvarne povijesti
i Zivuca tijela, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb

Nacin pracenja kvalitete i

Ty e B Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
uspjesnosti izvedbe predmeta:
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

POLITICKO KOMUNICIRANJE Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IIT godina / VI semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: E-mail:

Tel.:

Adresa (broj kabineta)

Ukupan broj sati predmeta:

Predavanja: 2 Sati vjezbi sedmicno: 2 Ukupan broj sati: 60

Bodovna vrijednost ECTS-a: ECTS 6
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Upoznati studente sa osnovnim karakteristikama i pojmovima u teoriji i praksi
politicke komunikacije, te ih osposobiti: za razumijevanje interakcije u odnosima
(a) mediji — (b) politika / politicki akteri — (c) javnost, s posebnim naglaskom na
suodnosu i uzajamnom djelovanju politike i medija: koliko i kako politika moze /
smije u demokratskim drustvima djelovati na medije i koliko mediji u
demokratskom okruzenju mogu i trebaju utjecati na politicke procese.

Posebna paznja posvetit ¢e se kulturi govora i vjestini politickog komuniciranja
(verbalno i neverbalno ponasanje), javnom nastupu, asertivnom ponasanju u javnoj i
masovnoj komunikaciji, savremenim nacinima i formama komuniciranja politic¢kih
partija i politickih aktera, te medusobnom utjecaju medija i politike (utjecaj medija
na politi¢ke procese i, obrnuto, utjecaj politike na medije), ukljucujuc¢i odnose
izmedu politi¢ara i novinara.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjesStina)
/ishod ucenja:

Student ée moéi razumjeti:

osnovne pojmove i vazne sadrzaje iz oblasti politickog komuniciranja; moduse i
znacaj odnosa izmedu politike i medija; vaznost i sustinu suodnosa jezika / nacije /
medija i politike u bh. situaciji,

Modi Ce nauciti:

0 uzornom ponasanju u procesu komunikacije (verbalno, neverbalno, izvanjezicko);
o vjestini politicke komunikacije (principi moderne retorike); o vjestini uvjeravanja
Osposobit ée se:

za optimalno interpersonalno komuniciranje (asertivnost); za javno govornistvo; za
javni nastup (kultura komuniciranja i vjeStina govora); za pripremu i realizaciju
prezentacije.

Okvirni sadrZaj predmeta:

1. Politicko komuniciranje i mediji
Drustvo i politika; nacija i politika; nacija i jezik; jezik i drustvo; jezik i
politika

3. Asertivnost u komunikaciji (optimalno ponaSanje u konfliktnim govornim

situacijama),

Huskacka retorika

Javno govornistvo

kultura komuniciranja i vjestina govora

Javni nastup i nacini prezentacije

Neverbalna komunikacija

9. Izvanjezicko ponaSanje u javnoj komunikaciji

10. Zagovaranje, lobiranje, koaliranje

e BN

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, interaktivna nastava, vjezbe, prac¢enje i komentiranje aktuelnih politickih
prilika i sl.
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Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % tezZinskog
faktora provjere znanja:

Midterm - do 30 %,

seminarski rad — 10%,

prezentacija — 10%,

aktivnosti na ¢asu — 10%,

zavrsni ispit — pismeni rad (test) - do 40 %.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Pupovac, Milorad (1990): Politicka komunikacija, August Cesarec, Zagreb
Sipka, Milan (2005): Kultura govora, Institut za jezik, Sarajevo

Skarié, Ivo (2000): Temeljci suvremenoga govornistva, Skolska knjiga, Zagreb.
Thomas Meyer (2003): Mediokracija — medijska kolonizacija politike, Fakultet
politickih znanosti, Zagreb

Tomi¢ Zoran (1996): Osnove politickog komuniciranja, Ziral, Mostar
Vajzovié, Hanka (2008): Jezik i nacionalni identiteti — sociolingvisticke teme,
FPN, Sarajevo

Veinrajt, Gordon R. (2001): Govor tela — prakti¢ni priru¢nik (Body Language),
Beograd,

Zarevski, Predrag — Mamula, Maja (1998): Pobijedite sramezljivost,
Jastrebarsko: Naklada Slap,

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta: Psihologija Sifra predmeta: 0000
INTAOELINEE, ISR E R Ciklus studija I Godina studija II/ Semestar IV
semestar
Voditelj predmeta: Prof. dr. Jasna Bogdanovi¢-Curic¢
Kontakt detalji: Konsultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Tel.:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2 I Sati vjezbi sedmicno: 0 | Ukupan broj sati: 30

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Prvi ciklus studija na svim odsjecima Fakulteta humanistickih nauka — op¢i predmet
Status predmeta: Obavezni
Preduslovi za polaganje predmeta: Nema ih.
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Predmet podrazumijeva oko 30 sati rada. Studenti su obavezni da pohadaju nastavu
koja ¢e im omoguditi sticanje planiranih kompetencija.

Cilj predmeta:

Cilj predlozenog kolegija je upoznavanje studenata s teorijskim i aplikativnim
spoznajama iz znacajnih podrucja psihologije. U toku izucavanja student tice
sposobnost razumijevanja i ispravnog koristenja znacajnih pojmova kojima se mogu
pravilno obrazloziti kognitivni, emocionalni i konativni procesi. Studenti ¢e se
upoznati i sa savremenim spoznajama iz psihologije li¢nosti i posebno o agensima
razvoja 1 socijalizacije licnosti.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Po uspjesnom zavrsetku ovog predmeta studenti ¢e moci:
- Razumjeti i prepoznati osnovne probleme opce psihologije
- Identificirati probleme u nastavnoj praksi i pravilno reagovati na njih
- Shuvatiti psiholoske procese na nosnovu savremenih shvatanja te dalje
proucavati probleme tipicne za $kolu i nastavu iz oblasti psihologije

Okvirni sadrzaj predmeta:

1.Predmet i razvoj psihologije.

2. Psiholoske metode istrazivanja . Psiholoski testovi : vrste i psihometrijske
karakterstike

3. Osjeti i percepcije

4. Uticaj fizickih, fizioloskih , psiholoskih i socijalnih faktora na percepciju.
Iluzije, paslike i predstave

5. Ucenje i paméenje. Transfer ucenja. Teorije zaboravljanja

6. Racionalizacija procesa ucenja.

7. Misljenje. Inteligencija : tumacenja, faktorske teorije sposobnosti.

8. Emocije.

9. Motivi.

10. Frustracija i reagiranje na frustraciju.

11. Struktura, dinamika i razvoj licnosti.

12. Temperament.

13. Karakter.

14. Agensi socijalizacije licnosti.

15. Mentalno zdravlje

Oblici provodenja nastave/metode

predavanja, auditorne vjezbe, eksperimentalne vjezbe, demonstracija itd.

ucenja:
Ostale obaveze studenta (ako se
g 1
predvidaju):
Nacin provjere znanja/ na¢in Kolokviji (30%)

polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

seminarski rad 20%
usmeni ispit 50%.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Rathus, S.A. (2000). Temelji psihologije. Jastrebarsko: Naklada Slap.
Kretch, D., Crutchfield, R.S. (1978). Elementi psihologije. Beograd:
Naucna knjiga.

3. Pecjak, V. (1981). Psihologija saznavanja. Sarajevo: Svjetlost

N —

Dodatna i preporucena literatura
1. Lawrence, A., Pervin, A.L., John, P.O. ( 2008). Psihologija li¢nosti: teorije
1 istrazivanja. Zagreb: Skolska knjiga
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Dizdarevi¢, 1. ( 2002). Agensi socijalizacije li¢nosti. Sarajevo: Prosvjetni
list

Petz, B. (2003). Uvod u psihologiju. Jastrebarsko: Naklada Slap
Bootzin,R.R., Bower, H.G., Crocker. J., Hall, E. ( 1991). Psychology
Today. New York: McGraw-Hill, Inc.

Hartley, J., Branthwaite. A. ( 2002). Psiholog u praksi. Jastrebarsko :
Naklada Slap

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA BOSANSKI JEZIK I KNJIZEVNOST

Naziv predmeta:

Lingvostilistika Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

I ciklus studija IIT godina studija / VI semestar

Voditelj predmeta:

Doc.dr Elvira Dilberovié¢
v.asst. Edim Sator

Konsultacije: Adresa (broj kabineta):
(EOIELOOEEL)8 E-mail: edim.sator@unmo.ba Tel.:
Ukupan broj sati predmeta: Sati predavanja sedmicno: 1 I Sati vjezbi sedmic¢no:2 | Ukupan broj sati: 45

Bodovna vrijednost ECTS-a: 4 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Odsjek za bosanski jezik
Status predmeta: Izborni
Preduslovi za polaganje predmeta: /
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Bodovna vrijednost je definisana na osnovu broja ¢asova i obima gradiva.

Cilj predmeta:

Upoznati studenta sa temeljnim pojmovima stilistike i lingvostilistickom analizom
teksta.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Nakon §to odslusaju modul i izvrSe svoje obaveze studenti Ce:
e  Znati analizirati tekst sa lingvostikistickog aspekta
e Biti u moguénosti povezati znanja iz lingvostilistike sa nastavom iz oblasti
knjizevnosti
e Modi u toku rada primijeniti steCena znanja iz oblasti lingvistike
Stacena znanja moci iskoristiti u metodickoj praksi

Okvirni sadrzaj predmeta:

1. Priroda jezi¢kog znaka;

2. Ostali tipovi znakova;

3. Definicija stila i stilistike;

4. Stilistika i ostale nauke

5. Razvoj stilistike

6. Lingvisticka stilistika;

7. Pojam stilema

8. Fonostilistika

9. Morfostilistika

10. Leksikostilistika

11. Sintaksostilistika

12. Razlicite forme pojacanja ekspresije

13. Funkcionalni stilovi

14. Interferencija specijalnih stilova
15.Nove ideje u proucavanju stila

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja, viezbe, prezentacije, itd.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Parcijalni ispit — 25% zadaca i seminarski rad — 25%; finalni ispit - 50% .

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Antica Antos, Osnove lingvisticke stilistike, 1974.

Miroslav Carkié: Fonostilistika stiha, 1995.

Milorad Corac: Metaforski lingvostilemi, 1982.

Marina Katnié¢-Bakarsi¢: Stilistika, 2001.

Milos Kovacevi¢: Stilistika i gramatika stilskih figura, 1995.

Nacin pradenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA NJEMACKI JEZIK I KNJIZEVNOST

Naziv predmeta:

FRAZEOLOGIJA Sifra predmeta:

Nivo ciklusa, godina studija,

Prvi ciklus studija 3. godina studija / 6. semestar

semestar
Voditelj predmeta: Doc.dr. Belma Sator
Kontakt detalji: belma.prndelj@unmo.ba

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za
polaganje ispita: 30

Sati predavanja sedmic¢no: 2 Sati vjezbi sedmicno: 0

Bodovna vrijednost ECTS-a: 4 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Njemacki jezik i1 knjizevnost
Status predmeta: Izborni

Peduslovi za polaganje predmeta:

Nema preduslova za polaganje ispita

Ogranicenja pristupa predmetu:

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

10% udesée (0, 5 ECTS); 40% seminarski rad (1,5 ECTS); 50% zavrini ispit
(2 ECTS)

Cilj predmeta:

Cilj nastave je

teoretsko upoznavanje sa kljuénim pojmovima frazeologije,

prakti¢no vladanje frazemima njemackog jezika,

osposobljavanje studenata za komparativna istraZivanja,

upoznavanje studenata s tehnikom rada na tekstu i odredivanju/ odabiru, upotrebi i
prevodenju frazema uz pomoc¢ frazeoloskih rjecnika.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjestina)
/ishod ucenja:

Po uspjesnom zavrsetku ovog predmeta studenti ¢e

vladati osnovnim pojmovima iz oblasti frazeologije,

te ¢e u pismenom i usmenom komuniciranju razumjeti i koristiti frazeme njemackog
jezika,

studenati su sposobni za komparativno istrazivanje,

prepoznavanje pojmova iz frazeologije, njihovo odredivanje u razli¢itim vrstama
tekstova i savladavanje tehnike upotrebe rjecnika pri prevodenju.

Okvirni sadrzaj predmeta:

- Uvod

- Definicija frazeologije;

- Historijski razvoj njemacke frazeologije (poredenje sa razvojem frazeologije u b,
h, s lingvistici);

- Pojam i definicija frazema (upoznavanje sa mnogostrukosti razli¢itih naziva za
oznacavanje frazoloske jedinice);

- Osnovne karakteristike frazema

- (idiomaticnost, polileksi¢nost, stabilnost i reproduciranje);

- Struktura i klasifikacija frazema i srodnih vrsta;

- Morfosintakticki opis frazema

- (imenicki, pridjevski, priloski i glagolski frazemi);

- Semanticki opis frazema

- (stepen idiomaticnosti frazema; frazeoloska antonimija, sinonimija i polisemija);
- kontrastivna frazeologija (pojam i predmet proucavanja)

- problem ekvivalencije

- (potpuna ekvivalentnost, ekvivalentnost sa razlikama i nulta ekvivalentnost);

- ponavljanje i pripremanje za ispit

Oblici provodenja nastave/metode
udenja:

predavanja, vjezbe, samostalni rad, demonstracija, diskusija, dijalozi.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Pohadanje nastave i aktivnost u nastavi (dozvoljeno je 30% izostanaka), kolokvij,
zavrs$ni pismeni ispit (primjena stecenih kompetencija, u svrhu potvrdivanja
ostvarenih ishoda ).

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

-obavezni dolasci 1 aktivnost u nastavi (10%)

-seminarski rad (40%)

-zavr$ni pismeni ispit (50%)

Konacna ocjena se utvrduje na osnovu ukupno osvojenih bodova na slijede¢i nacin:

Bodovi Ocjena
55-64 6
6574 7
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75-84 8
85-94 9
95-100 10

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Burger, Harald (1998): Phraseologismen. Eine Einfiihrung am Beispiel des
Deutschen, Erich Schmidt Verlag, Berlin.

Fleischer, Wolfgang (1997): Phraseologie der deutschen Gegenwartssprache, Max
Niemeyer Verlag, Tiibingen.

Hrusti¢, Meliha (2001): Kontrastivna analiza frazeoloskih izraza sa komponentom
., Kopf*/“Glava“ u njemackom i u b/h/s jeziku, Tuzla.

Tanovic, Ilijas (2001): Frazeologija bosanskog jezika, Dom $tampe, Zenica.

Nacin pracenja kvalitete i

uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

AGENCIJSKO NOVINARSTVO

Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus

IV godina / VII semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji: Eé)lrisultacije: Adresa (broj kabineta) E-mail:
Ukupan broj sati predmeta: Sati predavanja sedmicno: 1 I Sati vjezbi sedmicno: 2 | Ukupno:45
Bodovna vrijednost ECTS-a: 6 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih
ObrazloZenje bodovne vrijednosti: /

Cilj predmeta:

Cilj kolegija je, prije svega, uvesti studente u strukturu i funkciju
agencijskog novinarstva, upoznati ih sa sustavima distribucije informacija i
s posebnostima agencijskog novinarskog izraza.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studentima se tokom jednosemestralnog kolegija izlazu osnove
agencijskog novinarstva, nastanka, historijskog razvoja i danasnjih
znacajki novinskih agencija te smjerova njihova buduceg razvoja.

Kolegij se bavi pitanjima ssistema agencija, pravilima pisanja agencijskih
informacija, tehnikama prikupljanja informacija i izvorima, kao i
savremenim komunikacijskim sredstvima u novinarskom agencijskom
radu.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Novinske agencije,

Pojmovno odredenje i klasifikacija novinskih agencija,
Nastanak novinskih agencija,

Novinske agencije na podrucju BiH,

Razvoj vodecih globalnih novinskih agencija,
Specijalizirane novinske agencije,

Asocijacije novinskih agencija,

Utjecaj informatickih tehnologija na rad novinskih agencija,
Standardi za zapis agencijskih informacija,

Buduénost novinskih agencija,

Agencijsko novinarstvo — deontologija,

Nacionalne norme i standardi novinarskog djelovanja,
Zakonska i druga regulativa u BiH,

Zastita autorskog prava i izdavackih prava (copyright),
Agencijsko novinarstvo — znacajke i pravila,

Znacajke agencijske informacije,

Vrste agencijskih informacija ,

Pisanje agencijske informacije,

Agencijska fotografija, infografika, animirana grafika i video.

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja,

Vjezbe,

Eksperimentalne vjezbe,

Analiza istrazivackih radova studenata.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):
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Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij II na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavr$ni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Polojac, Fjodor: Novinska agencije i agencijsko novinarstvo, Plejada,
Zagreb, 2010.

Manuel d' Agencier (AFP) — Prirucnik agencijskog novinara, prijevod,
Zagreb, 2002. —2005.

Dubravka Vali¢ — Nedeljkovi¢, “Praktikum novinarstva”,

Neda Todorivié, “Novinarstvo” ( Slobodan izbor studenta — autor za
knjigu Novinsrstvo ),

Brus D. Itju 1 Daglas Anderson, “Pisanje vesti i izveStaja za danasnje
medije”,

Boyd — Barret,Oliver : National and International News Agencies, New
Delhi 2000.

Boyd — Barret,O. i Rantanen T. : European National News Agencies,
London, 2000.

Boyd — Barret,Oliver, Final Report of Workshop on News Agencies in the
Era of the Internet, Paris, Unesco, 2001.,

Boyd — Barret, Oliver, News Agencies . Their structure and Operation.
Paris, Unesco, 1953.,

Rantanen Teri: News Agencies, their Structure and Operations Revisited,
London, 2003.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

BRENDIRANJE Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus Godina studija IV / Semestar VII

Voditelj predmeta:

Zvanje, ime i prezime voditelja predmeta

Kontakt detalji:

Konsultacije:
Tel.:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 45

Sati vjezbi sedmicno: 1

Bodovna vrijednost ECTS-a: 6 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni predmet
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Dokazati ulogu i znacaj brenda u savremenom drustvu, te nacin kako se gradi. Brend
ili marka je prepoznatljiva oznaka ili ime proizvoda, usluge ili ¢ak osobe.
Brendiranje znaci stvaranje trajnog identiteta proizvoda ili usluga koji ¢e
reflektovati osobnost kompanije i u svijesti korisnika ili potrosaca izazivati
pozitivne asocijacije (povjerenje, korisnost, udobnost, sigurnost, kvalitetu, dobrobit,
itd.)

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Sticanje teorijskih i prakticnog znanja o izgradnji brenda.

OKkvirni sadrzaj predmeta:

1.Pojam brend, brendiranje

2. Elementi brenda: ime, znak i zastitni znak

3. Temeljne vrijednosti brenda (marke)

4. Sta ili ko se sve moze brendirati?

5. Vizuelni i graficki elementi brenda

6. Ime brenda (na primjerima)

7. Odnosi s javnoséu i izgradnja brenda

8. Komunikacija brenda

9. Mo¢ brendova

10. Odnosi s medijima i izgradnja brenda

11. Brendiranje gradova, regija i drzava — izazovi, prednosti, kvalitet sadrzaja i
neophodnost dobre koordinacije svih segmenata (kultura, administracija,
komunikacija, politika, umjetnost, investicije)

12. Uloga razlicitih medija u komunikaciji vrijednosti brenda
13. Ciljane javnosti i brendiranje

14. Alati u izgradnji brenda

15. Izazovi brendiranja na globalnom planu

16. Strategija brenda

17. Izgradnja brenda

18. TrsiSno pozicioniranje

19. Kontrola brenda (revizija)

Oblici provodenja nastave/metode
udenja:

predavanja, auditorne vjezbe, eksperimentalne vjezbe, demonstracija itd.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Seminarski rad

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij I na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Ind, Nikolas, 1996, Korporacijski imidz, Clio, Beograd

. Sem, Blek, 1997, Odnosi s javnoscéu, Clio, Beograd

3. Brki¢, N., 2006., Imidz Bosne I Hercegovine — Kako ga unaprijediti?,
Diplomatski forum, Ministarstvo vanjskih poslova BiH Fondacija
,Friedrich Ebert Stiftung” Ured u Sarajevu

N —
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Skoko, Bozo, Drzava kao brend, Matica hrvatska, Zagreb, 2009.

Jobber D., Fahy J., Osnovi marketinga, Data Status, Beograd, 2006.
Wheeler, Alina, Designing Brand Identity, Canada, 2013.

Ries, Al, Ries, Laura, Origin of Brands (Porijeklo brendova), New York,
2004.

Imidz Bosne i Hercegovine, 2006, Ministarstvo vanjskih poslova BIH

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

. GLOBALIZACIJA &
ta: f ta:
Naziv predmeta KOMUNICIRANJA Sifra predmeta: 0000
Nivo ciklusa, godina studija, Prvi ciklus IV godina / VII semestar
semestar
Voditelj predmeta:
Kontakt detalji: I;:ln.sultacue: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2

Ukupan broj sati za

Sati vjezbi sedmicno: 2 polaganie ispita: 60

Bodovna vrijednost ECTS-a: 7 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: OBAVEZNI
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Uvid u osnovne teorijske koncepte i praki¢ne primjere ekspanzije
globalnih korporativnih medija i posljedica koje /je/ ovaj proces ima/o
na javne servise. Analizirati ekonomsku, drustvenu i politi¢ku mo¢
globalnih korporativnih medija i njihovih vlasnika (pojedinaca i
transnacionalnih korporacija).

Objasniti kreiranje globalne slike svijeta pod utjecajem korporativnih
medija.

Sagledati poziciju ,,malih“ zemalja (poput Bosne i Hercegovine) u
procesima globalizacije i transnacionalizacije, komercijalizacije 1
konvergencije medija.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e moci definirati:

Korporativne medije i javne servise, te dati njihovu usporedbu,
sli¢nosi 1 razlike,

Znati objasniti globalnu medijsku sliku svijeta kreiranu pod uticajem
globalnih medija,

Mo¢i kriticki analizirati informacije posredovane korporativnim
medijima.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Definicija korporativnih medija i javnih servisa — razlike teorijskog
pristupa i prakse,

Drustvene uloge i funkcija masovnih medija,

Javni servis,

Korporativizacija medija,

Globalni mediji — novi misionari korporativnog kapitalizma,
Vladavina globalnih medija i medijska slika svijeta,

Javni servisi na fonu «medijalizma,

Ne/mo¢ drzavne kontrole i cenzure: prijetnja javnosti,
Uspon globalnih medija,

Porijeklo globalnih medija,

Pocetak medijskih inostranih aktivnost,

Poslijeratna era: hegemonija SAD i dominacija THK,
Posljedice globalizacije medija: hibridni medijski proizvodi,
Pojava globalnih komercijalnih medija,

Politicka ekonomija medija,

Privatni sistemi kontrole,
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Dominacija globalnih medijskih korporacija,

Ekonomski i politicki ucinci globlanih korporativnih medija,
Razmatranje novog svjetskog informacijsko/komunikacijskog poretka:
trijumf globalnog trziSta, institucije globalnog kapitalizma, novi
politicki imperativi, ideologija globalnog korporativnog kapitala.

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja,
Vjezbe,
Grupni rad i prezentacije.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Za vrijeme trajanja modula GLOBALNO KOMUNICIRANJE, student
je duzan uraditi najmanje pet referata na temu globalizacijskih
procesa.

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Kolokvij 1. — provjera znanja — nakon 50 % predenog gradiva — 30 %
Seminarski rad — 10 %
Zavr$ni test — 60 %

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

Tur¢ilo, L. (2009): Viasnistvo nad medijima kao oblik politicke
moci — refleksije globalnih korporativnih medija na BiH, FPN —
Sarajevo,

FEJZIC. F. (2004): Medijska globalizacija svijeta. Sarajevo:
Promocult/GIK OKO.

Edvard, S. Herman, Robert V. Mek¢esni, ( 2004 ): Globalni mediji
— Novi misionari korporativnog kapitalizma, Clio, Beograd,
Fransis, B. ( 1997 ): Mo¢ medija, Clio, Beograd,

Jelenka, V. Avdagi¢, ( 2002 ): Suvremene komunikacije .
Ne/sigurna igra svijeta, FPN, Sarajevo,

Jelenka, V. Avdagié, ( 1977 ): Razvoj savremenih komunikacijskih
procesa i sistema i bosanskohercegovacko drustvo i drzava, FPN,
Sarajevo,

Antoni¢, Slobodan (2000); ,,Kriza demokratije i transnacionalne
elite”, Filozofeme, Srpski filozofski forum, Novi Sad,

Vidojevi¢, Zoran (2005); Kuda vodi globalizacija, Filip Visnji¢,
Beograd,

Tojnbi, Poli (2003): ,, Ko se boji zapadne kulture “, Entoni Gidens 1
Vil Hanton; Na ivici—Ziveti s globalnim kapitalizmom, Plato,
Beograd,

Held, Dejvid (1997): Demokratija i globalni poredak, Filip Visnjic,
Beograd,

Globalization, growth and poverty: building an inclusive world
economy, (2002 ): Oxford University press, NY.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

ODNOSI S JAVNOSCU U TURIZMU Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,

Prvi ciklus IV godina / VIIsemestar
semestar
Voditelj predmeta:
Kontakt detalji: IT(E(’)ln.sultacUe: Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 7 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Komunikologija
Status predmeta: Obavezni
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Student ¢ée steci znanja o specifi¢nostima odnosa s javnoscéu u turizmu, na koji nacin se
planiraju, organizuju, koje modele odnosa s javnos¢u bi bilo idealno primjenjivati, a na
primjerima ¢e vidjeti koje modele odnosa s javnoséu primjenjuje Bosna i Hercegovina.
Zatim Ce steci znanja o tehnikama odnosa s javnoscu i njihovoj primjeni u turizmu.
Studenti ¢e se upoznati i kako pojam odnosa s javnoscu koriste marketing stru¢njaci, s
obzirom da su odnosi s javnoscu danas dio svake promotivne i marketinske aktivnosti.
Cilj je razvijanje svijesti 0 znacaju odnosa s javnosc¢u u turizmu.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e:
-Moci predstaviti modele odnosa s javno$cu i pokazati na prakticnim primjerima koji
modeli, gdje 1 kada preovladavaju.
- Savladati tehnike i sredstva odnosa s javnos¢u u turizmu
- Kriticki analizirati rad sluzbi za odnose s javno$cu i njihov odnos prema medijima,
turistima, Sirom drustvenom javnoscéu.
- znati razliku izmedu marketinga i odnosa s javnosc¢u u turizmu

Okvirni sadrZaj predmeta:

Odnosi s javnoséu — definicije

Turizam, turisticka destinacija — definicije

Specifi¢nost turistickog trzista i,,prodaje” u turizmu

Modeli odnosa s javnos$cu

Odnosi s javnoséu kao dio promocijske aktivnosti

Odnosi s javnoséu 1 marketing

Sredstva odnosa s javnoséu i njihova primjena u turizmu

Tehnike odnosa s javnoscu i njihova primjena u turizmu

Odnosi s javnoséu i izgradnja imidza turisticke destinacije

0. Specificnost organizacije bosanskohercegovackog turizma i izazovi odnosa s

javnoséu

11. Turizam kao globalna kategorija i znacaj odnosa s javnosc¢u u boljem
pozicioniranju turisticke destinacije

12. Uloga novih medija, kao sredstva odnosa s javno$¢u, u afirmaciji turisticke
destinacije

13. Turisticke publikacije

14. Odnosi s medijima

15. Odnosi s lokalnom zajednicom

16. Odnosi s turistima

17. Sajmovi

18. Oglasavanje u turizmu

19. Kreiranje dogadaja radi privlaenja paZnje javnosti i jacanja imidza turisticke

destinacije

e i A o e

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja, vjezbe

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Izrada seminarskog rada

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog

Kolokvij I na sredini semestra 20% ; kolokvij I na kraju semestra 20%; izrada
seminarskog rada 10%; zavrsni ispit 50%
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faktora provjere znanja:

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. Mirosavljevi¢, Mladen, Odnosi s javnoscu, "Besjeda", Banja Luka, 2008.

2. Blek, Sem (1997), Odnosi s javnoséu, Clio, Beograd.

3. Cutlip, M. Scott, Center, H. Allen, Broom, M. Glen, Odnosi s javnosc¢u,
"Mate", Zagreb, 2003.

4. Gali¢i¢, Vlado, Simunié, Mislav, Informacijski sustavi i elektronicko

poslovanje: u turizmu i hotelijerstvu, Fakultet za turisticki i hotelski

menadzment Opatija, 2006.

5. Lovrié, Martina, Online odnosi s javnosc¢u, prirucnik, "Algebra", Zagreb, 2012.

Dodatna literatura:

1.

Clanci:

Kotler, Philip, Bawer, John T., Makens, James C., Marketing u
ugostiteljstvu, hotelijerstvu i turizmu, MATE, Zagreb, 2010.

Petri¢, Lidija, Osnove turizma, Ekonomski fakultet Split, 2003.

Tomié, Zoran, Odnosi s javnoscu, teorija i praksa, "Synopsis", Zagreb-
Sarajevo, 2008.

Baki¢, Ognjen, Hrabovski-Tomié¢, Eva, Turizam: pojmovi, efekti,

funkcionisanje, Univerzitet Educons, Sremska Kamenica, 2010.

1. Jakovljevi¢, Marinko, Uloga odnosa s javnos¢éu u marketingu

turistickih destinacija Acta Turistica Nova, Vol.3 No.1 Svibanj 2009.

http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=67721

2. Jakovljevi¢, Marinko, Odnosi s medijima u promociji nacionalne
turisticke organizacije INFORMATOLOGIA, Vol.44 No.4 Prosinac
2011.

3. Jelinci¢, Daniela Angelina, Turizam vs. Identitet, Globalizacija i

tradicija, Etnoloska istrazivanja, Vol .1 No. 11, sijecanj 2006.
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id clanak jezik=58284

4. Jovanovi¢, Deana, Identitet na prodaju — kreiranje nacionalnog
identiteta za potrebe turizma, u: Zbornik Nova srpska antropologija,
Odjeljenje za etnologiju i antropologiju Filozofskog fakulteta u
Beogradu, 2013, str. 102, elektronsko izdanje
http://www.anthroserbia.org/Publications/Details/54

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.

62



http://hrcak.srce.hr/acta-turistica-nova
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=toc&id_broj=3582
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=67721
http://hrcak.srce.hr/informatologia
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=toc&id_broj=6129
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=toc&id_broj=6129
http://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=58284
http://www.anthroserbia.org/Publications/Details/54

UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA ENGLESKI JEZIK I KNJIZEVNOST

Naziv predmeta:

Selimovi¢ u engleskom jeziku Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Ciklus studija I Godina studija IV / Semestar [

Voditelj predmeta:

Doc. dr. Edina Spago-Cumurija

Kontakt detalji:

Konsultacije: svaki dan, 9:30-10:00  Adresa (broj kabineta): Arapski studiji
E-mail:  edina@unmo.ba Tel.: 063 345 935

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2 I Sati vjezbi sedmic¢no:0 | Ukupan broj sati: 30

Bodovna vrijednost ECTS-a: 4 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Prvi ciklus na Odsjeku za engleski jezik i knjizevnost.
Status predmeta: Izborni
Preduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Predmet je izborni. Studenti ¢e ve¢inu kompetencija moci ste¢i na nastavi, sa 30 sati
predvidenih za samostalni rad.

Cilj predmeta:

Ovaj izborni predmet ¢e birati studenti koji Zele produbiti znanja iz prevodenja, nakon
obaveznih i/ili izbornih prevodilackih predmeta. Predmet ¢e obezbijediti specifi¢ne
kompetencije o prevodenju najznacajnijeg savremenog bosanskog pisca, te o
prevodenju savremenog romana kao takvog.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Po uspjesnom zavrsetku ovog predmeta studenti ¢e moci:
- Prepoznati oosbine stila M. Selimovica
- Razumjeti osnovne probleme prevodenja knjizevnosti/kultura
- Rjesavati probleme prevodenja elemenata bosanske kulture
- Bauviti se specifi¢nim pitanjima knjizevnog prevoda (zanr, stil, prevod i
vrijeme..)

Okvirni sadrzaj predmeta:

Mesa Selimovi¢ — zivot i djelo

Prevodenje knjizevnih tekstova

Prevodenje romana

Knjizevne discipline i njihova uloga u prevodnoj analizi
Idiosinkraticki elementi stila M. Selimovica
Ne-lekseme M. Selimovica

Sintaksa Mese Selimovica

Gramaticka transpozicija

Kolokacije — prevodenje

10. Prevodenje na nivou sintagme u djelu M. S.

11. Kultura — prevodilacka pitanja

12. Turcizmi u Dervisu

13. Duhovno u romanu M. S.

14. Univerzalno u djelu M. S.

15. Otvorena pitanja prevoda djela M. S. na engleski

WX R W=

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, vjezbe

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Nema ih.

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Student polaze ovaj ispit pisanjem rada o odabranom prevodilackom problemu iz djela
Mese Selimovica (50%) 1 njegovom usmenom prezentacijom (50%)

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

1. Semanticko-pragmaticka analiza prfevoda M. Selimovic¢a u engleskom
jeziku, Edina Spago-Cumurija, magistarski rad, 2007. — odabrana poglavlja
2. Prevoditeljev put, Francis R. Jones, Buybook, 2002

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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Sifra predmeta:

Naziv predmeta: Savremena knjizevnost BiH

Nivo: dodiplomski studij

Godina: /V | Semestar: VI | Broj ECTS kredita: 4

Status: izborni predmet

Broj sati sedmi¢no: 2+2 Ukupan broj sati: 30+30

Nastavnik:  prof. dr. Dijana Hadzizuki¢/ Jezik: bosanski
V. ass. Lejla Zujo

Kontakt detalji: Dijana.hadzizukic(@unmo.ba

Lejla.Zujo@unmo.ba

Konsultacije u kabinetu nastavnika
Mati¢na Odsjek za bosanski jezik 1 knjizevnost
kvalifikacija:
ObrazloZenje Bodovna vrijednost je definisana na osnovu broja ¢asova 1 oterecenosti
bodovne studeneta, kao 1 znacaju modula u kona¢nim kompetencijama.
vrijednosti:
Opis op¢ih i Nakon §to odslusaju modul 1 izvrSe svoje obaveze studenti Ce:
specifi¢nih e Znati karakteristike knjizevnog stvaranja u vrijeme i neposredno
kompetencija nakon Drugog svjetskog rata.

(znanja i vjestina)
/ ishod ucenja:

e Znati temeljne poetske tokove 1 moci prepoznati njihove
osobenosti unutar konkretnih pjesnickih opusa

e Procitati 1 koriste¢i ranije steCena znanja mo¢i analizirati
reprezentativna knjizevna ostvarenja

e Biti u mogucnosti da navedena djela interpretiraju u skladu sa
metodicko-didaktiCkim principima u nastavi knjizevnosti

e Biti sposobni za komparativno proucavanje
knjizevnoumjetnickih tokova u svjetskoj 1 juznoslavenskim
knjizevnostima

e Biti u mogucnosti da prate recentna knjizevna ostvarenja

1. CILJ
PREDMETA:

Predmet Knjizevnost BiH IV, kao obavezni predmet na studiju, ima za
cilj informisati studente o najvaznijim tokovima u knjizevnosti
savremenog doba kroz rad na najznaCajnijim knjizevnim ostvarenjima
druge pol. XX vj.

1 a. Predmeti koji
su preduslov:

2. Osnovne
tematske jedinice
koje se obraduju

1. Drugi svj. rat i njegove refleksije u bh. knjizevnosti;
poeme S.Kulenoviéa; Branko Copi¢; Pokretanje ¢asopisa
i listova: Odjek, Brazda, Zivot; period modernizacije knj.
izraza (1953-1960) i dominacija poezije

2. Poezija I.Sarajli¢a; pjesnici lirske apstrakceije:

H.Tahmisc¢i¢, M.Pasi¢, V.Koroman, A.Vuleti¢, I.Kordi¢;

poetski svijet Ilije Ladina

Poetski opus Maka Dizdara

Soneti 1 Ponornica S.Kulenovi¢a

Tvrdava 1 Dervis i smrt MesSe Selimovica

Pobune 1 Uhode Dervisa Susic¢a

Poezija Abdulaha Sidrana

Novohistorijski romani N.Ibrigimoviéa, C.Sijari¢a i H.

Basica

9. Poezija M.Vesovi¢a, D.Trifunoviéa, Z. Ivankoviéa i
M.Stojica

10. Romani A.Isakovi¢a, Dz.Ali¢a, V.Lukic¢a, I.Lovrenovica,
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A.Vuleti¢a

11. Poezija Dz.Lati¢a, H.Hajdarevi¢a i H.Demirovica

12. Pripovijetke M.Kondzié¢a, C.Sijari¢a, A. Isakoviéa,
S.Fetahagic¢a, M.Novali¢a

13. Romani Dz Karahasana, I.Horozovi¢a, M.Jergovica,
J.Musabegovi¢, A.Lazarevske, N.Kurspahi¢

14. Dramsko stvaralastvo u BiH od 1945. do danas

15. Putopis u BiH: T.Kulenovi¢, Z.Dzumhur, Alija Isakovi¢

3. NASTAVA/
OCJENJIVANJE

Opis aktivnosti

UceSce u nastavi (%)

3.1. Nacdin 1. ex katedra 1. 60%
izvodenja nastave 2. diskusije 2. 20%

3. prezentacije 3. 20%

Opis aktivnosti Ucesée u ocjeni (%)

3.2. Nacdin 1. obavezni dolazak 1. 5%
ocjenjivanja — 2. grupnirad 2. 5%
ukljucivanja 3. esej 3. 5%
studenata 4. seminarski rad 4. 5%

5. test (parcijalni) 5. 15%

6. test (parcijalni) 6. 15%

7. test (finalni) 7. 25%

8. usmeni ispit (finalni) 8. 25%

4. LITERATURA

1. Savremena knjiz. naroda i narodnosti BiH, knj. I
2. Bosnjac. knj. u knj. kritici, Novija knj.-poezija, prir. E. Durakovi¢
3. Enes Durakovi¢, Rije€ i svijet: studije i eseji o bh.pjesnicima XX

vijeka

4. Hanifa K.Osmanagic¢, Pjesnici lirske apstrakcije

5. Midhat Begi¢, Raskrs¢a knj. IV

6. Muhsin Rizvi¢, Panorama bosnjacke knjizevnosti

Nacin pracéenja
kvalitete i
uspjesnosti
izvedbe predmeta
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UNIVERZITET ,,DZEMALBIJEDIC“ UMOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

DIPLOMATSKO

KOMUNICIRANJE Sifrapredmeta:0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IV godina / VIII semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije: E-mail:

Tel.:

Adresa (broj kabineta)

Ukupan broj sati predmeta:

Ukupan broj sati za

Sati predavanja sedmic¢no: 2 polaganie ispita: 60

Sati vjezbi sedmic¢no:2

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: OBAVEZNI
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

e C(Cilj kolegija je upoznavanje studenata sa osnovama diplomacije, te

znatajem ove znanstvene grane u medunarodnim odnosima.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Studenti ¢e spoznati uz definiranje diplomacije i da se:

e Diplomacijapromatra kao oblik drzavne djelatnosti usmjeren a na odnose s
drugim drzavama i medunarodnim organizacijama. Glavni cilj je
ostvarivanje zadaca koje postavljaju organi drZzavne vlasti a ciljevi te
politike ogledaju se u vanjskoj politici drzava. Osnovna funkcija
diplomacije kao drzavne djelatnosti na podrucju vanjske politike
podrazumijeva i specificnost metoda te aparat koji obavlje te djelatnosti.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Uvod u diplomatsko komuniciranje
Diplomacija u sustavu medunarodnih odnosa
Od klasi¢ne do suvremene diplomacije
Velika koalicija i stvaranje un-a

Diplomacija hladnog rata

Strategija diplomatskog djelovanja

Moderna diplomacija

Funkcije diplomacije

Diplomacija u suvremenim medunarodnim uvjetima
javna diplomacija

suvremena vojna diplomacija

Ekonomska diplomacija

13. Diplomacija i obavjestajna aktivnost

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja, seminarski radovi, istrazivanja, predavanja/interaktivno i posjete
konzularnim predstavnistvima i ambasadama u BiH.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

e Nema ih

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

e Kolokvij 1. —provjera znanja — nakon 50 % predenog gradiva — 30 %
e  Seminarski rad — 10 %
e  Zavr$ni test—60 %

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

e H. Kissinger, Diplomacija , Zagreb, 1996.

e R. Vukadinovié, Politika i diplomacija, Zagreb, 2004., str. 7-35.

A.LeRoy Bennett, J.K.Oliver, Medunarodne organizacije, Zagreb, 2004.,
str.50-93.

Politika i diplomacija, Zagreb, 2004., str.42-55.

H. Kissinger, Diplomacija , Zagreb, 1996.

Politika i diplomacija, Zagreb, 2004.,str. 79-100.

J. Andrassy, Medunarodno javno pravo, Zagreb, 1992.

Politika i diplomacija, Zagreb, 2004.,str.153-190.
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Public Diplomacy and Media, CEI, Dubrovnik, 2000.

Marinko Ogorec, Vojno-diplomatska praksa, Zagreb, 2005.
Politika i diplomacija, Zagreb, 2004.

M. Bilandzi¢, Diplomacija i obavjestajna aktivnost, Zagreb, 1998.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.

67




UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

PRAKSA Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus IV godina / VIII semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Konsultacije:

Tel.:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2

Ukupan broj sati za

Sati vjezbi sedmicno: 2 polaganje ispita: 60

Bodovna vrijednost ECTS-a: 10 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: OBAVEZNI

Peduslovi za polaganje predmeta:

Izrada seminarskog i istrazivackog rada na temu koju student izabire iz
domena prakti¢nih saznanja za vrijeme trajanja semestra.

Ogranicenja pristupa predmetu:

Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

/

Cilj predmeta:

Student ¢e boraveci u konkretnoj kompaniji ili privrednoj, kulturnoj,
politickoj, NVO instituciji, a uz pomo¢ ste¢enih znanja drugih nauc¢no —
prakti¢nih disciplina najprije (po svim teorijskim i tipsko — uzorskim
parametrima, indikatorima i varijablama napraviti Situacijusku analizu, te
snimiti stanje (ne) postojecih oblika komuniciranja i teorijski ih valorizirat
kroz svoj nau¢no — istrazivacki projekat.

Opis op¢ih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Tokom borvka student ¢e konstruktivno saradivati kroz ukazivanje
nedostataka i mogucih rjeSenja. ( Najvaznije — kreiranje misljenja studenta
pred profesionalnim izazovima ).

Primjenom znanja iz Metodologije komunikoloskih istraZivanja, te ostalih
naucno — prakti¢nih saznanja iz komuniciranja student ¢e biti u stanju da
detaljno istrazi strukturu, karaketer i funkcionalnost cjelokupnog (ne)sistema
komuniciranja doti¢nih subjekata, $to je baza iznalazenja svrsishodnijih
rjeSenja u izradi strategirazvoja /dopune/ usavrsavanja/ perfekcije
cjelokupnog sistema poslovnih komunikacija svakog subjekta.

Profesori i asistenti u nastavi ¢e kontinuirano voditi evidenciju o angazmanu i
zalaganju studenta prilikom odradivanja prakticnih sati.

Okvirni sadrzaj predmeta:

Uvodne napomene profesora, izbor kompanija/djelatnih subjekata, boravak u
institucijama, uz obaveznu debatnu razmjenu iskustava i konsultacije na
vjezbe, konkretno istrazivanje i procjena stanja.

Kvantitativna analiza postojecih oblika i prakse poslovne komunikacije,
Procjena materijalnih i tehnickih, normativno — pravnih, organizacijsko —
planskih, kadrovskih i drugih pretpostavka,

Detektiranje manjkajucih oblika i prakse,

Analiza govorne kulture i poznavanje stranih jezika, te mehanizama
ubjedjivanja,

Analiza neverbalnih, simboli¢kih 1 kinestetickih komunikacijskih outputa
subjekta,

Procjena nivoa svijesti / spoznje o nuznosti kvalitetnog dizajna svih oblika
poslovnog komuniciranja,

Analiza i procjena sistema internog komuniciranja i dizajna pozitivne
psihosocijalne i radne atmosfere

Logo, zastitni znak i ostale simbolicke (vizuelne, zvene, plasticne) premise
diferentiae,

Specificae / subjektiviteta kompanije /institucije/ subjekta,

Istrazivanje (ne)postojanja sistemski uredenog administrativnog, djelatnog,
formalnog i neformalnog komuniciranja,

Detektiranje (ne)postojanja internih i eksternih glasila i formi oglaSavanja
Procjena odnosa sa medijima
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Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

Predavanja, vjezbe, samostalni rad u praksi.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Obavezan rad u sluzbi u kojoj student bude rasporeden.

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Seminarski rad — 10 %,
Istrazivacki rad — 40 %,
Zavrsni ispit — usmeno — 50 %.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

SPAHIC, B. (2003/2005): Public Outreach Initiative. Sarajevo:
OSCE/GAP/Pristop,

SPAHIC, B. (1990/2007): Uvod u kreaciju trznih komunikacija: Sarajevo:
UEP BiH; Banja Luka:PIM,

SPAHIC, B. (2003/2005): Dizajn; ekonomski, drtustveni i politicki aspekti
oblikovanja. Sarajevo: MIB; Banja Luka: PIM (drugo izdanje),

CUTLIP, Scott M./CENTER, Allen H/BROOM, Glen M. (2005): Odnosi s
javnoscu. Zagreb: Nova Ves 3 (Sesto izdanje),

KNEZEVIC, V. (2006): Spin Doktori. Banja Luka: Polititka akademija,
BROWN, S.G.(2000): Practical Art of Face Reading. London — New York:
Caroll & Brown Limited,

GRUPA AUTORA (2003): Poslovno komuniciranje. Banja Luka, PIM
(interno izdanje),

HUNT, T. & GRUING, J.E. (2000): Tehnike odnosa s javnostima: Beograd:
Clio.

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjes$nosti nastave.
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU
FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA
ODSJEK ZA KOMUNIKOLOGIJU

Naziv predmeta:

TEORIJA MEDIJA Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,
semestar

Prvi ciklus

IV godina / VIII Semestar

Voditelj predmeta:

Kontakt detalji:

Tel.:

Konsultacije:

Adresa (broj kabineta) E-mail:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmicno: 1

Ukupan broj sati za

Sati vjezbi sedmicno: 2 polaganie ispita: 45

Bodovna vrijednost ECTS-a: 5 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: /
Status predmeta: Obavezni
Peduslovi za polaganje predmeta: Nema ih
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Cilj predmeta:

Stjecanje znanja studenata o nuznosti vrhunski profesionalnog odnosa prema
teorijskim osnovama i definicijama medija.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Osposobiti studente da savladaju Sta je to:

Pojam «mass mediji» 1 njegov suodnos sa komunikacijom,
masovnom komunikacijom i drusStvom u cjelini;

Analizirati politi¢ki 1 ekonomski kontekst medija;

Vaznost kritickog odnosa prema informaciji posredovanih putem
mass medija, te da razumiju efekte koje mass mediji imaju na
pojedince, grupe, manjine i drustva;

Pojam globalizacije i njegov suodnos sa masovnom komunikacijom
i masovnim medijima;

Nacin funkcioniranja globalnih koporativnih medija i njihovu ulogu
u kreiranju suvremene stvarnosti;

Ulogu javnih izmijenjenim dru$tvenim uvjetima
globalizacije;

Normativnu regulativu mass medija na globalnom i lokalnom nivou;

servisa u

Okvirni sadrZaj predmeta:

U toku trajanja kolegija, studenti ¢e kroz interaktivna predavanja, biti
osposobljeni da razumiju $ta je to:

Teorija medija — temeljni pojmovi.

Pozicija medija u drustvu,

Mass mediji — doprinos razvoju demokratije,
Masovni mediji i masovna kultura,
Medijska stvarnost danas,

Savremene teorije medija: mo¢ medija i mo¢ nad medijima u
savremenom drustvu,

Globalizacija 1 mediji: uloga medija u globalizaciji i1 uticaj
globalizacije na medije,

Globalni korporativni mediji: teorijske postavke,

Normativna regulativa savremenih mass medija,

Globalni mediji u 21. Stoljecu,

Javni servisi u 21. Stoljecu,

Politika-biznis-mediji: dileme 21. Stoljeca,
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e Teorija globalnih komunikacija: neki bitni pojmovi nove globalne
teorije o novomedijskim platformama,
e Gradanska participacija i mediji 21. Stoljeca.

Oblici provodenja nastave/metode

e predavanja, auditorne vjezbe, eksperimentalne vjezbe, demonstracija itd.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Kolokvij 1. — Provjera znanja studenata nakon 50 % predetnih cjelina, spremane po
predocenoj literaturi 50%
Zavrsni ispit — test znanja — pitanja sa otvorenim odgovorima — 50%

Nacin provjere znanja/ na¢in
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

e INGLIS — Teorija medija
e KUNCZIK M, ZIPFEL, A. (2006) Uvod u znanost o

o Genove Mo s medijima i komunikologiju, FES, Zagreb — 2. Poglavlje,

Internet web referenci: L] TURCILO L (201 1), Zal’adi pa Vladaj.' pOllllka—medl]l—
biznis u globaliziranom drustvu i u BiH, bit ¢e objavljena u
maju 2011.,

Nacin pracenja kvalitete i

T B Anonimna anketa medu studentima o uspje$nosti nastave.
uspjesnosti izvedbe predmeta:
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UNIVERZITET ,,DZEMAL BIJEDIC“ U MOSTARU

FAKULTET HUMANISTICKIH NAUKA

ODSJEK ZA HISTORIJU

Naziv predmeta:

NAZIV PREDMETA

Historija civilizacija Sifra predmeta: 0000

Nivo ciklusa, godina studija,

Ciklus studija I Godina studija I / Semestar [V
semestar
Voditelj predmeta: Prof.dr. Adnan Velagic¢
Kontakt detalji: Konsultacije: Adresa (broj kabineta): E-mail:  Tel.:

Ukupan broj sati predmeta:

Sati predavanja sedmic¢no: 2 I Sati vjezbi sedmicno: 0 | Ukupan broj sati: 30

Bodovna vrijednost ECTS-a: 4 ECTS
Mati¢na kvalifikacija: Predmet je primarno izaden za Nastavni plan i program na Odsjeku za historiju
Status predmeta: Izborni
Preduslovi za polaganje predmeta: Nema ih.
Ogranicenja pristupa predmetu: Nema ih.

ObrazloZenje bodovne vrijednosti:

Bodovna vrijednost je definisana na osnovu broja ¢asova i zadataka koje studenti
trebaju izvrsiti, te znacaja predmeta za konacéne ishode ucenja.

Cilj predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim i najznacajnijim pojmovima iz
historije razvoja civilizacijskih procesa u svijetu, kao i upoznavanje razlicitih
kultura i drustvenih kretanja.

Opis opéih i specifi¢nih
kompetencija (znanja i vjeStina)
/ishod ucenja:

Po uspjesno, zavrSetku ovog predmeta, studenti Ce:
- Imati znaje o nastanku, razvoju i
civilizacija svijeta
- Shvatiti ulogu kuluturoloskih i opéedrustvenih procesa na razvoj pojedinih
civilizacija.

komplementarnosti znacajnijih

Okvirni sadrzaj predmeta:

a) Prethistorijsko razdoblje: nacin Zivota, kultovi, vjerske predstave.

b) Stari vijek: Nastanak urbanih civilizacija i organizovanog drustva, na primjeru
Egipta, Grcke, Rimske drzave.

c¢) Srednji vijek: feudalno drustvo, barbarske drzave, naselja, religija, na primjeru
Franacke drzave, Bizantije, Arapskog poluotoka.

d) Novi vijek: Civilizacija Osmanskog drustva i evropskih zemalja; Znacaj nau¢no-
tehnickih u razvoju svjetskih civilizacija; Evropska civilizacija u 19. st.; Nacionalna
drzava i obiljezja njene civilizacije.

e) Prelomnice u razvoju svjetskih civilizacija: svjetski ratovi i njihov utjecaj na
oblikovanje svjetskih civilizaicja; Svijet nakon Drugog svjetskog rata (Hladni rat,
Globalizacija).

Oblici provodenja nastave/metode
ucenja:

predavanja, usmene i pismene vjezbe.

Ostale obaveze studenta (ako se
predvidaju):

Studenti imaju obavezu da izloze referat u toku semestra.

Nacin provjere znanja/ nacin
polaganja ispita i % teZinskog
faktora provjere znanja:

Nakon uspjes$nog izlaganja referata studenti mogu ostvariti do 35% bodova, na ispitu
65% bodova.

Popis osnovne literature i
Internet web referenci:

- Vise autora, Povijest svijeta, Novo izdanje, Zagreb, 2002.

- Eduard Kale, Historija civilizacija,

- Zak Le Goff, Srednjovjekovna civilizacija zapadne Evrope, Beograd 1974; G.

- Filip Hiti, Istorija Arapa, Sarajevo 1967.

- Anri Sutu, Nezavistan savez. Istorija Evropske zajednice, Clio, 2000.

- Pol Magdalino, Istorija privatnog zivota, Clio, 2001.

- Robert Mantran, Beograd 2002, Historija osmanske drzave i civilizacije, prr. (E.
Thsanoglu), Sarajevo 2004.,

Nacin pracenja kvalitete i
uspjesSnosti izvedbe predmeta:

Anonimna anketa medu studentima o uspjesnosti nastave.
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